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Bienvenido a la Guia Quién Te Ayuda a Emprender de la revista
EMPRENDEDORES. En este especial ofrecemos informacion basica
de las principales instituciones publicas y privadas que te ayudan
a crear tu empresa (0 a consolidarla, si ya has dado el paso). La
guia se completa con un directorio de productos y servicios
creados por emprendedores para otros emprendedores.
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TE OFRECEMOS LOS PRINCIPALES CONTACTOS PARA EMPRENDER

Una ouig
‘incompleta’

Herramientas interactivas para disenar tu plan de negocio,

guias dinamicas con las que localizar subvenciones, premios de
emprendedores, eventos de networking, incubadoras de proyectos,
business angels, masteres para crear empresas... Recogemos la
principales direcciones y contactos.

El titular no es una muestra
de honestidad brutal de cara
a la galeria, tampoco es un
recurso para captar vuestra
atencion (bueno, un poco
si). El titular responde a la
realidad, asi de sencillo.

En el panorama nacional
existen infinidad de
organismos, instituciones,
entidades —tanto puablicos
como privados— orientados
a asesorar al emprendedor.
A partir de aqui, resultaria
imposible concentrar en
estas paginas todas las alter-
nativas que tienes al alcance.

PARA TOD@S

Conscientes de estas
limitaciones, esta guia, sin
embargo, constituye una
herramienta muy valiosa,
sobre todo practica, un docu-
mento que recomendamos
especialmente a los que
estéis pensando en levantar
un proyecto, pero que
también resulta util a aque-

llos que ya tenéis negocio y
habitéais, de pleno, el ecosis-
tema emprendedor. En ella
puedes encontrar las direc-
ciones més relevantes para
obtener informacion que os
ayude en cualquier etapa del
proceso emprendedor. Desde
incubadoras de negocios

y eventos de networking,
hasta cursos de formacion y
recursos financieros, pasando
por ayudas y subvenciones.
Una seleccion, fruto de una
intensa labor de filtrado y
que ponemos a tu disposi-
cién. A modo introductorio
y con la guia siempre como

Al recurrir a
profesionales

y compartir
conocimientos,
nuedes solventar [as
carencias iniciales
(e tu proyecto

Apoyo en grandes
dosis para las pequeias

E1 99,88% del tejido empresarial
espanol lo constituyen pymes. Otro
dato es que las microempresas (de
0 a 9 empleados) representan el
95,5% del total, tres puntos mas
que la estimacién disponible para
el conjunto de la Unién Europea
(92,2%). Este colectivo valora que
cada vez surjan mas iniciativas

de apoyo, capitales en empresas
muchas veces carentes de recur-
s0s. Y los proyectos se suceden.
De hecho, mientras escribiamos
estas lineas, la Empresa Nacional
de Innovacion (Enisa) anunciaba el
lanzamiento del nuevo portal del
cliente, donde el usuario puede tra-
mitar los préstamos de la entidad,
lo que supone ahorro de tiempo

Empresas espaiiolas
segiin el tamaiio

Micro sin

asalarindos 1-763.120
Micro 1.286.587

Pequefias | 121,601

Medianas 20,108

PYME 3.191.416

Grandes
250 o mas 3749

Total 3,195,210

Tendemos a fijarnos
sélo en los organismos
grandes y de dimen-
sién nacional, por lo

que, con frecuencia,
pasan desapercibidas
entidades locales.
Dirijdmonos al ICEX,
donde podemos con-
sultar los organismos
de promocion exterior

FUENTE: RETRATO DE LAS PYME 2013

(SUBDIRECCION GENERAL DE APOYO A LA PYME).

referente, compartimos
ahora algunas pautas para
buscar asesoramiento y,
sobre todo, te mostramos por
qué es tan importante contar
con respaldo al emprender
un proyecto de negocio.
Muy cerca de ti hay infor-
macioén que no tiene precio
Lo mas practico es que
te dirijas al punto mas
préximo que, en ocasiones,
se encuentra tan cerca,
como a un clic. Ocurre
con las Ventanillas Unicas
Empresariales, un proyecto
de las Cadmaras de Comercio
que ofrece asesoramiento y
apoyo online en los trdmites
para crear una empresa. En
paralelo, cuenta con puntos
de atencion presencial
distribuidos por el territorio,
donde participan viveros
de empresas, asociaciones
de empresarios o despachos
y asesorias privados. Esto
ilustra lo importante que
es el factor proximidad al
asesorar. Al recurrir a profe-

Reivindicando lo local en un mundo global

operativos en Espafia. nuestro negocio. Y los
La blsqueda nos
dirige, por ejemplo, al dos: desde la Camara
Instituto Gallego de
Promocién Econémica oficina territorial del
(Igape). Aqui nos de- Igape, pasando por va-
tenemos y buscamos rios economistas o la
Puntos de Asesora-
miento al Emprende- Un grupo de profesio-
dor en Qurense, en la nales al alcance, cerca
que queremos montar de nuestra casa.

resultados son varia-

de Comercio, hasta la

Diputacion provincial.

sionales y compartir cono-
cimientos con ellos puedes
solventar carencias iniciales
de tu proyecto. El plan de
negocio —el santo grial para
muchos- cada vez esconde

Ofrecemos una solucidn
integral gue aharca las
Areas de contabilidad,
facturacion y pestion

menos secretos y es mas
accesible, gracias a herra-
mientas interactivas para
darle forma y a organismos
como Cantabria Emprende-
doras, que despliega una red
de agentes con el objetivo de
ayudar a redactar un buen
plan de negocio.

INOPORTUNAS PERDIDAS
DE INOPORTUNIDADES

Seguro que a mas de uno le
ha ocurrido, o a un amigo, o
al amigo de un amigo... Ese
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momento incoémodo en el
que enteras tarde de la exis-
tencia de una subvenciéon
que hubiese cubierto parte
del equipo que, con gran
esfuerzo, compraste a prin-
cipio de afio para impulsar
la actividad. Y es que la
marana de informacion, las
numerosas fuentes donde
consultar, la tela de arana
burocratica, hacen que, a
veces, resulte casi imposible
enterarse de subvenciones
potenciales.

El catalopo de recursos
y apoyos abarca
cualguier etapa del
Nroceso emprendedor

Para evitar lo anterior —o,
por lo menos, intentarlo-
existen herramientas online
como la Guia Dindmica de
Ayudas e Incentivos de Ipyme.
Su valor es que esta perma-
nentemente actualizada y
sOlo contiene informacion
de aquellas convocatorias
con el plazo de solicitud
abierto. Un instrumento que
puedes complementar con
el apoyo de un profesional
a la hora de presentarla. En
este sentido, recuerda que
muchas ayudas se conceden
por orden de entrada de
expediente y cumplimiento
de requisitos, de ahi que
haya que actuar con rapidez
y respetando las formas.

El catalogo de recursos
y apoyos abarca cualquier
etapa del proceso empren-

Asinatura pendiente: un mayor impuliso a la cultura emprentedora

Aunque el indice de cultura de apoyo a la actividad emprendedora disminuye

ligeramente respecto al obtenido en el 2012, las actuaciones orientadas a
estimular el emprendimiento se suceden. Y lo hacen en ambitos como el univer-
sitario, cada vez més implicado en generar proyectos y en potenciar la cantera
emprendedora, lo que cristaliza en premios, organizacion de encuentros y con-

vocatorias que impulsan la Universidad de Alicante, la Universidad Auténoma

de Madrid o la Universidad Europea, entre otras.

Los espaiioles creen que se apoya
poco Ila creacion de empresas

2012 2013
0,
e 186%  17,1%
25,3%
27,9%
31,4%
32,9%
35,7%
Nulo Bajo Medio Alto

FUENTE: GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR (INFORME GEM ESPANA 2013).
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dedor, incluido el interna-
cional. Y su utilidad aqui
también es palpable. Imagi-
nemos que has definido

las lineas maestras de tu
proyecto de negocio, elegido
el pais destino, ya tienes el
producto, lo has adaptado,
pero llega el momento de
salir... y te das cuenta que en
ese mercado existen obsta-
culos insalvables para entrar.

No hay que fijarse stlo
BN [0S organismos
grandes y de dimensidn
nacional, as entidades
locales tamhién existen

Quizas hubieses evitado lo
anterior al consultar paginas
como Barrerascomerciales.
es, de la Secretaria de Estado
de Comercio Exterior,
donde muestran, de forma
muy intuitiva, las barreras
en los paises no Miembros
de la Uni6én Europea. Asi,
te hubieses percatado que,
referido a Ecuador, “la
Nueva Resolucién Comex
003 - 2014 (R.O. n° 185 de
17.02.14) amplia y modifica
las Resoluciones 116 y 450.
Se establecen nuevas subpar-
tidas para las que se exige
el certificado de reconoci-
miento de INEN como docu-
mento de acompaflamiento
a la declaracién en aduana.
Nuevas 17 subpartidas afec-
tadas de los capitulos 39, 72,
73, 84 y 85" por s6lo citar un
ejemplo completamente real.

Error, reiniciar, volver a intentar

El dinero, siempre el
dinero. Aqui encon-
tramos una de las
principales fuentes de
errores en el empren-
dedor. Por lo general,
la gente hace célculos
acerca de los recursos
que necesita para
arrancar el negocio,
pero no reflexiona qué
ocurrird una vez abra
las puertas. En este
sentido, hay que tener
presente un fondo de
maniobra con el que
cubrir las exigencias
de pago e imprevistos
varios, mientras la
actividad alcanza
velocidad de crucero
y llega al punto de
equilibrio. Las ideas
conforman otro de los

grandes campos de
batalla. Existe cierta
tendencia a pensar
que sélo triunfaremos
si poseemos una idea
(inica, exclusiva, no
vista nunca, cuando lo
cierto es que las ideas
geniales escasean.

Capacidad de gestion
Lo que importa aqui es
poseer una capacidad
de gestion que te
permita impulsar con
criterio el proyecto.

Y aunque constituye
su principal objeto de
deseo, el emprendedor
ignora en ocasiones

al mercado, bien por
desconocimiento o por
no amoldarse a los
gustos del pablico. Los

El dinero nolo es
fodo. Antes de
huscar recursos
financieros, evalia
fu capacidad

de gestidn para
impulsar el proyecto

expertos coinciden en
recomendar un peque-
fio estudio de mercado
que nos proporcio-

ne las principales
lineas maestras para
“atacarlo”, algo que no
siempre se hace.
Carencias emprende-
doras, en definitiva,
que podéis solventar
con una buena dosis
de asesoramiento,
estudio e intercambio
de experiencias y co-
nocimiento con otros
emprendedores.

bIZbarceIona

SOLUCIONES PARA PYMES Y EMPRENDEDORES
by Barcelon@ctiva
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Si eres pyme, autonomo o emprendedor aqui encontraras todas las
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Area de exportacion Asesoramiento empresarial
bIZexporta
TN

Todas las herramientas y servicios para el
éxito de tu negocio online.

Mercado de financiacion Area de franquicias

blZfranqwoas&retaH x

Accede a nuevas vias de
financiacion publicay
privada.

bIZe commerce

El mejor asesoramiento y herramientas
para la internacionalizacién de tu negocio.

1| < "aCaixa’

- by Barcelon@)ctiva

Los mejores expertos para darte
soluciones en cualquier ambito
empresarial.

Networking y cooperacion

Actividades innovadoras para generar
contactos entre emprendedores y

empresas.

Empresas franquiciadoras te ofrecen la
oportunidad de iniciar un negocio retail

con éxito.

Siguenos en las redes sociales

ACREDITATE AHORA. Precio especial de 8€

Codigo: SNP34G9Y |

www.bizbarcelona.com

Promotores
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En las proximas paginas te ofrecemos una amplia seleccion de contactos

que te pueden ser utiles para poner en marcha tu proyecto emprendedor.

Las hemos agrupado en distintas secciones (apoyo integral, formacion,
financiacion, subvenciones...) para que te sea mas facil encontrar lo que buscas.

LA MEJOR AYUDA PARA
EMPRENDER DESDE GERO

En este primer bloque te mostramos entidades que aportan informacion
y recursos en cualquiera de las fases de creacion de tu empresa, desde
herramientas para armar un plan de negocio a informacion sobre créditos.

IllIIEl:GJI]N GENERAL

DE POLITICA DE LA PYME
Un cuestionario para saber
como estds abordando

la innovacion, cursos de
marketing y contabilidad o
un simulador de modelos de
negocio. Esta Biblia empren-
dedora también te orienta a
elegir la forma juridica de tu
empresa y despliega unas
guias dinamicas de ayudas
e incentivos, actualizadas

y con informacién de las
convocatorias abiertas.

Web: ipyme.org/es
Telf: 900 190 092
infopyme@ipyme.org

CONSEJO SUPERIOR DE
GAMARAS DE COMERCIO

Una auténtica enciclope-
dia para aquel que quiera
crear su negocio, recibir

formacion, salir al exterior

o0 estar al dia del universo
emprendedor. Como breves
pildoras, subrayamos unas
guias online de internacio-
nalizacion, un buscador de
los cursos de las camaras o
el acceso a las Ventanillas
Unicas Empresariales (www.
ventanillaempresarial.org).

Weh: camaras.org
Telf: 9159069 00
info@cscamaras.es

Sugerente,
fentador,
ocurrentey
Nreciso. Estos son
algunos de os
[asgos (ue ha de
NOSEEr un huen
plan de negocio

GAMERDATA

Creada por las Camaras

de Comercio, uno de los
valores de esta base de
datos empresarial radica
en el directorio de todas las
camaras (con sus datos de
contacto) en el apartado
¢Quiénes somos? Aqui
encontraréis recursos como
www.ifevirtual.com o www.
cevirtualbarcelona.cat, los
portales formativos de las
Céamaras de Comercio de
Madrid y Barcelona, respec-
tivamente, con su catalogo
de cursos y programas.

Weh: camerdata.es
Telf: 902 214 221
informacion@camerdata.es

En esta red social, los
emprendedores pueden

conectar con otros empren-
dedores, con asesores y con
business angels, de modo
que encontraras formacion,
consejos en diversas par-
celas y herramientas para
buscar financiacién.

Weh: emprendexl.es/
info@emprendexl.es

Google ha disefiado esta
plataforma, junto con
diversas instituciones, con
la idea de abarcar todo el
recorrido emprendedor:
desde analizar las capacida-
des empresariales o los tra-
mites administrativos para
implantar el negocio, hasta
mostrar como localizar
financiacion, pasando por
cursos online y presenciales
acerca del ambito digital.
Emplea recursos propios y
enlaza a otras entidades.

Web: google.es/landing/activate

Promovido por varias
entidades publicas, este
servicio gratuito integra
asesoramiento online sobre
la creacion y gestion de
empresas, foros de debate,
descarga de documentos

clasificados por materias,
seminarios o un buscador
de ayudas muy intuitivo y
subvenciones por comu-
nidades auténomas. Su
apartado con direcciones de
interés resulta exhaustivo.

Web: e-empresarias.net

GREA TU EMPRESA

Plan de empresa, eleccion
de forma juridica, consti-
tucion, puesta en marcha,
creacion telematica, finan-
ciacion, contratacion labo-
ral. Siete etapas para crear
una compaiia y que aqui se
desmenuzan con diversas
herramientas y recursos,
como un asistente que faci-
lita el tipo de contrato.

Web: creatuempresa.org

E199,8% del
fejido empresarial
esta constituido
por pymes; de
BSte porcentaje,
Bl 42,2%
corresponde a
firmas de entre |
y 9 trabajadores

EMPRENDER ES POSIBLE

Impulsada por la Fundacién
Principe de Girona, la pla-
taforma acerca un variado
catdlogo de recursos y
enlaces de interés en cada
una de las fases de creacion

de la empresa, desde la de-
finicion de la idea, hasta la
blsqueda de financiacién,
pasando por la estrategia
de internacionalizacion,
todo ello con un enfoque
personalizado.

Web: emprenderesposible.org
Telf: 972410410
hola@emprenderesposible.org

¢Cémo utilizar Internet en
mi negocio? ¢Eres un buen
negociador? ¢Como realizar
un estudio de mercado?

A estas y otras cuestio-

nes responde, a través

de manuales y cuadernos
précticos de gestion, el Ins-
tituto Gallego de Promocion
Econémica, que también

asesora sobre el plan de
negocio, informa acerca de
ayudas propias e impulsa
programas de formacion.

Web: igape.es
Telf: 902 300903 / 981 541 147
informa@igape.es

Un mapa interactivo con
las asociaciones de jévenes
empresarios repartidas por
Espafia. Encuentra la mas
préxima y participa en los
talleres y jornadas forma-
tivas que organizan, recibe
asesoramiento, busca
financiacion...

Telf: 9143509 05
ajeconfederacion@ceaje.es

Iniciativa de Ceaje que
evalla tu perfil e idea, te
ayuda a disefiar un plan

de viabilidad y te transmite
habilidades directivas y

de gestion. Ademas, en su
‘banco de recursos’ aborda
temas como el coste de
montar un negocio segln la
forma juridica elegida.

Web: ajeimpulsa.es
Telf: 91435 09 05
ajeimpulsa@ceaje.es

SAL DE DUDAS

Un consultorio online

de Ceaje con una base

de conocimiento donde
responden a las dudas mas
frecuentes de los empren-
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dedores, con informacion,
recursos y enlaces, sin
olvidar el Internacionaliza-
Test, que indica si estds pre-
parado para salir al exterior.

Web: saldedudas.es/ceaje
Telf: 91435 09 06
info@ceaje.es

EMPRENDELOD

Define tu plan de negocio en
el portal de la Comunidad
de Madrid, que también
analiza los riesgos del
proyecto e identifica sus
necesidades tecnoldgicas.
Encuentra informacién
sobre procedimientos,
trdmites y ayudas para crear
la empresa, aderezado con
direcciones de interés o un
catalogo de cursos.

Weh: emprendelo.es

LANZADERA

Cerrada la de este afo, qui-
z4s te animes a presentaros
a la préxima convocato-

ria de esta incubadora
concebida por Joan Roig
(Mercadona), que ofrece a
los proyectos seleccionados
formacion, asesoramiento,
financiacion y soporte admi-
nistrativo o legal.

Weh: lanzadera.es
Telf: 96 356 85 85
info@lanzadera.es

Accede a Recursos del
Emprendedory a Caja de
Herramientas, espacio don-

de se incluye informacién
sobre el plan de negocio y
area financiera. EI Centro de
Iniciativas Emprendedoras
de la Universidad Auténoma
de Madrid (Ciade) permite
descargar documentos y
modelos de contrato (con
enlaces a nuestra web
www.emprendedores.es).

Weh: ciade.org
Telf: 91497 34 51
ciade@uam.es

La Asociacion Nacional

de CEEI Espafioles lista
estos centros y esboza sus
funciones: identificacion
de oportunidades, asesoria
sobre mercados, tramites
o0 tecnologias, formacion,
puesta en marcha y acom-
panamiento. Actuaciones
en linea con uno de los
principales objetivos de los
CEEI como es estimular la
creacion de empresas.

Weh: ances.com/weh/guest/
miembros

Actualidad sobre formacion,
premios para emprende-

El segmento del
comercio al por
menor es el que
Mas empresas
crea, con 94.991
firmas mas

dores, foros de inversion y
programas de aceleracion
en diferentes puntos del
territorio; guias practicas de
como crear una empresa,
acceder a financiacion y
elegir la forma juridica; ase-
soramiento personalizado.
Esta son algunas lineas de
actuacion de esta entidad,
nacida en la Universidad de
Santiago de Compostela.

Weh: emprendia.org
Telf: 300 100 981

EXTREMADURA
EMPRESARIAL

Un crisol de recursos no
sélo para crear empresas,
sino también para conso-
lidarlas y que crezcan. A
partir de aqui, un buscador
personalizado de ayudas,
subvenciones y financia-
cién, cursos online, foros
de inversion, networking o
premios a la excelencia.

Web: extremaduraempresarial.es

ANDALUCIA EMPRENDE

Fundacién de la Junta de
Andalucia que gestiona una
red de aproximadamente
200 Centros de Apoyo al
Desarrollo Empresarial. En-
tre sus funciones, asesorar,
ayudar en la financiacion,
organizar encuentros o asis-
tiren la toma de decisiones
estratégicas.

Web: andaluciaemprende.es
Telf: 95592 98 06
info@andaluciaemprende.es

Desarrollado por la Direc-
cién General de Promocion
Econémica del Gobierno
Canario, Emprender en Ca-
narias promueve actuacio-
nes de formacidn, informa
sobre internacionalizacion,
comparte casos de éxito y
detalla los procedimientos
para crear una empresa,
complementado todo ello
con una interesante seccién
de lecturas empresariales
recomendables.

Weh: emprenderencanarias.es
Telf: 928303018
emprenderc.cehs@gohiernodeca-
narias.org

CANTABRIA
EMPRENDEDORA

Instituciones y entidades
cantabras coordinan una
plataforma que ofrece

En 2013 se crearon
en Espana 86.144
empresas, |0
[UE representa
Un crecimiento
interanual
el 9,20

recursos en areas como el
plan de empresa, gestion y
competitividad e ideas de
negocio. Cantabria Empren-
dedora es un servicio de
asesoria y acompafamiento
que prestan via telematica o
de manera presencial en 40
Puntos de Atencién.

Weh: cantabriaemprendetora.es

EMPRENDE RIOJA

Liderado por el Gobierno
regional, el Plan Emprende-

Rioja contiene recursos de
formacion, asesoramiento

integral o financiacion, con
una Guia del Emprendedor
donde explica nueve pasos
para crear una empresa.

Weh: emprenderioja.es
Telf: 941291500
emprenderioja@Iarioja.org

El Servicio Vasco de Em-
prendimiento es un punto
de encuentro para creary
desarrollar negocios, con

un servicio de asesoramien-
to -a través de agentes
especializados-, recursos
de financiacion o instruccio-
nes para ubicar la empresa,
apartados, todos ellos, enri-
quecidos con informacion y
direcciones de interés.

Web: euskadiemprende.net
Telf: 900 716 00(
svemprendimiento@spri.es

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Licitaciones internaciona-
les, autodiagndstico de
innovacion en la empresa
0 una Red Punto Pyme de
asesoramiento individuali-
zado y presencial. Esta es
una muestra de la oferta
emprendedora del INFO.

Weh: institutofomentomurcia.es

INSTITUT D’INNOVACIO
EMPRESARIAL

Integrada en la Consejeria
de Economia y Competiti-
vidad del Gobierno de las
Islas Baleares, la entidad
acerca la informacion y
medios para implantar un
negocio y optimizar su ges-
tién y competitividad. Entre
los servicios, blisqueda de
financiacion, acceso a suelo
industrial o fomento de la
cooperacion internacional.

Weh: idi.es
Telf: 97178 46 50
info@idi.caib.es

En el club virtual del Insti-
tuto Aragonés de Fomento
puedes consultar una inten-
sa agenda de seminarios,
cursos y talleres, profundi-
zar en una guia con tramites
para constituir tu empresa o
descubrir las subvenciones
y ayudas vigentes.

Weh: emprender-en-aragon.es / jaf.
es/ Telf: 97670 21 16
info@emprender-en-aragon.es

AGENCIA DE INNOVACGION
Y FINANGIACIC
PRESARIAL L
STILLA' Y LEON

Ademés de talleres de
trabajo, herramientas de
internacionalizacion y un
servicio para promover la
actividad en el medio rural,
encontramos la Oficina del
Emprendedor, un servi-

cio integral de atencién
donde analizan tu idea, te
ayudan a elaborar el plan de
negocio, te informan sobre
financiacion y espacios para
desarrollar la actividad y te
asesoran en la constitucion
telematica del proyecto.

Weh: empresas.jcyl.es / ade.jcyl.es
Telf: DI2 (teléfono gratuito)
info.ade@jcyl.es

Una agenda dindmica y un
rico histdrico de noticias.
Esto refleja la actividad del
CEEI del Principado de As-
turias, que muestra diversas
vias de financiacion, dispo-
ne de espacios fisicos para
acoger tu proyecto o reserva
en la web un apartado para
las compaiiias tecnoldgicas.
Muy util, también, www.
guia.ceei.es, su Guia para la
Creacion de Empresas.

Weh: ceei.es
Telf: 985 980 098
ceeiasturias@ceei.es

NAVARRA EMPRENDE

El Gobierno autonémico im-
pulsa un espacio que retine
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la oferta de la Red Navarra
de Apoyo al Emprendimien-
to. Entre sus contenidos,
de caracter practico y
didactico, localizamos unos
documentos que nos en-
sefian a emprender paso a
paso, abordando cuestiones
como la contratacion, las
obligaciones fiscales y la
emision de facturas.

Web: navarraemprende.com

PORTAL DEL
EMPRENDEDOR
Asesoramiento sobre la idea
de negocio, las obligaciones
fiscales y la agilizacion de
los tramites administrativos,
a lo que sumamos infor-
macién sobre actuaciones
formativas y direcciones de
las entidades de apoyo més
préximas. El portal de la
Generalitat Valenciana redi-
rige a www.emprenemjunts.
es que, en su apartado de
recursos, permite descargar
manuales de cémo gestio-
nar el crecimiento o crear
una tienda online.

Hay que ser
consciente
de que laidea
inicial puede
campiar una
Vez comienzas
|a actividad

planes de negocio y casos
reales de personas que han
emprendido bajo el amparo
de esta red.

Web: hitp://inicia.gencat.cat
Telf: 012 [teléfono gratuito)

PROMESA (PROMOCION
ECONOMICA DE MELILLA
Formacién; incentivos para
impulsar la creacién y con-
solidacién de firmas lidera-
das por mujeres; informa-
cién sobre el vivero local de
empresas; documentacion
referente a subvenciones.
Estos son algunos servicios
de una entidad que persigue
la promocién del desarrollo
socioeconémico de la zona.

Weh: emprendedores.gva.es
emprendedores@gva.es

CATALUNYA EMPREN

El portal de creacion de
empresas de la Genera-
litat de Catalufa integra

el Test IDEA -identifica
puntos fuertes y débiles de
tu proyecto-, una red de
puntos donde te ayudan a
crear la empresa, informa-
cion sobre subvenciones y
financiacion, ejemplos de

Web: promesa.net
Telf: 952 679 804 - 802 021 497
info@promesa.net

CONFEDERACION
EMPRESARIOS DE CEUTA

Actividades formativas,
novedades fiscales y labo-
rales, y asesoramiento per-
sonalizado en dreas como
la tecnoldgica. Algunas de
las lineas de actuacion de
una entidad desde la que
accedemos a la Sociedad

de Fomento de la Ciudad
Auténoma www.procesa.es,
donde encontramos recurso
para crear empresas.

Weh: confeceuta.es
Telf: 856 200 038
info@confeceuta.es

MADRID EMPRENDE

La entidad del Ayuntamien-
to de Madrid ofrece apoyo
integral, algo que cristaliza
en eventos de networking,
manuales para disefar un
plan de negocio, guias con
los tramites para poner

en marcha un proyecto,
informacién sobre los
programas formativos en la
Red de Viveros de Madrid o
un listado con oficinas de
asesoramientos.

Weh: madridemprende.esmadrid.
com

Telf: 914803318 /915133498 /91
513 34 56
madridemprende@madrid.es

En su cometido de cubrir las
necesidades del emprende-
dor en las diferentes etapas
del proyecto, organiza jorna-
das formativas, foros y ofre-
ce apoyo y asesoramiento.
Impulsado por Cecam
CEOE-Cepyme Castilla-La
Mancha, facilita docu-
mentacién, herramientas y
enlaces, recursos a los que
accederas al registrarte.

Weh: emprendemas.net
Telf: 926285015
cecam@cecam.es

Su principal labor es ayudar
al emprendedor a poner en
marcha su empresa tele-
maticamente. En paralelo,
redirige al buscador que
www.ipyme.org/es posee
para detectar el Puntos de
Atencion al Emprendedor
(PAE) més cercano, donde
contribuyen a dar forma

a tu proyecto, mediante
asesoramiento en tramites,
formacion y financiacion.

Web: hitp://portal.circe.es
Telf: 91349 5100

SERVICID
TELEMATIGO 060

El espacio auna los activos
de diversas instituciones.
Desde aqui accedes a la
Ventanilla Unica Empre-
sarial, a informacion y
recursos para los primeros
pasos, a una herramienta
con la que crear un plan
de negocio o al proyec-

to Emprende en 3, que
busca agilizar la creacién
de empresas. Todo ello lo
encontraréis en el apartado
Empresas, de la web.

Weh: www.060.es
Telf: 060

FORO ADR

El directorio foroadr.es/
agencias_miembro.php
posibilita localizar la mas
préxima. Entre los servicios
de estas entidades, infor-
macién sobre ayudas pu-
blicas, asesoramiento en la

A
\UEVE
UNDO

En Fundaci6n Repsol ponemos toda nuestra
energia en los mas de 700 proyectos sociales
que estamos llevando a cabo.

Proyectos de diversidad e integracion
120.000 personas beneficiadas
Programas de desarrollo comunitario
540.000 personas beneficiadas
Voluntariado corporativo
780.000 personas beneficiadas
Proyectos de eficiencia energética
32 Convacatoria Fondo de Emprendedores
Programas educativos
94.500 personas beneficiadas
Programas sanitarios
170.000 persanas beneficiadas

) % Fundacién
Canaoce nuestros proyectos en fundacionrepsol.com ‘ ’ RE P.I' O'.

/

energia
social
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internacionalizacion, guias
con los trdmites para crear
una empresa, blsqueda de
financiacion, seminarios,
jornadas, talleres y demés
acciones formativas.

Web: foroadr.es
Telf: 368 28 04 09
servicios@foroadr.es

Informacién sobre ayudas
financieras; programas
para iniciar la internacio-
nalizacion o impulsar el
crecimiento de tu pyme;
asesoramiento tecnoldgico
orientado a crear nuevos
productos, servicios o
procesos; agenda. Este es
un mosaico de los servicios
que oferta la institucion de-
pendiente de la Generalitat
de Cataluna.

Weh: accio.gencat.cat/cat
Telf: 934767200
info.accio@gencat.cat

Su Oficina Virtual de
Asesoramiento Empresarial
(OVAE) ofrece asesora-
miento integral a pymes
radicadas en estos parques
y a empresas de poligonos
industriales y del entorno.
Entre las cuestiones que
aborda, el andlisis de
necesidades tecnoldgicas y
propuestas de mejoras, el
contacto con instrumentos
de financiacién especializa-
dos en pymes o la bisque-
da de socios para proyectos
internacionales.

Dos de los
errores mas
frecuentes 3l

emprender es el

desconocimiento
del mercado y
|0s desfases
en la tesoreria

Web: apte.org/es/
Telf: 95123 13 06
info@apte.org

El Instituto de la Juven-

tud lanzé a principios de
afo esta aplicacion mavil
donde puedes conocer las
experiencias de emprende-
dores con éxito, consultar
direcciones de interés a la
hora de poner en marcha un
proyecto o noticias sobre
programas, actividades,
iniciativas y convocatorias
relacionadas con el empren-
dimiento joven. Si estais
interesados, la podéis
descargar en http://injuve.
aplicacionesmnsi.com/
descarga.

Web: injuve.es/
Telf: 9178276 00
informacioninjuve@injuve.es

ASOCIACION ESPANOLA
DE FRANQUICIADORES
Si quieres emprender en
franquicia, la patronal
despliega en su portal un

calendario de actividades
y eventos, una seccién

de actualidad, estudios
donde conocer la realidad
del mercado o un comité
de expertos centrado en la
asesoria juridica.

Web: franquiciadores.com
Telf: 812776410
aef@soportel.com

MUNDOFRANQUICIA
CONSULTING

Con un enfoque eminente-
mente divulgativo, la web
informa sobre cursos, semi-
narios o masteres, mientras
en el apartado Para saber
mas puedes consultar
estadisticas, enlaces de
interés o un diccionario

con los principales
términos del sistema.

Weh: mundofranguicia.com
Telf: 302 52 98 52
info@mundofranquicia.com

FRANQUICIA.NET

El portal de la consultoria
T4 Franquicias muestra, en
la seccion Informacion, una
panoramica del sistema,
con indicaciones acerca

de cémo montar una fran-
quicia, de las peculiaridades
de esta formula comercial

0 de como abordar la inver-
sion inicial.

Weh: franguicia.net
Telf: 916 263 929
info@t4franquicias.com

Al margen de una guia de
como hacerse auténomo,

consejos acerca de los
trdmites para darse de
alta, acciones formativas,
un apartado de consultas
frecuentes, publicaciones
con las que conocer la
actualidad y novedades en
el mundo del auténomo.

Web: ata.es
Telf: 302 300 D06
ata@ata.es

Afiliados y no afiliados
pueden consultar su area
de Documentacion donde
una serie de publicaciones
(guias préacticas), estadisti-
cas, aspectos legislativos y
documentos proporcionan
informacion (til para todo
aquel que quiera trabajar
como auténomo.

Web: http://upta.es
Telf: 902011789

BARGELONA ACTIVA

La agencia del Ayuntamien-
to de Barcelona

ofrece servicios de asesora-
miento, de acceso a nuevos
mercados o0 de blsqueda
de trabajadores, ademas de
un espacio de coworking.
En paralelo, ha desarrollado
una biblioteca de recur-

sos online agrupados por
categorias -como el perfil
de emprendedor o la idea
de negocio- que incluyen
informes, articulos, enlaces
de interés y videos.

We: harcelonanetactiva.com
Telf: 934019777

PIENSA EN EL AGUA Y EL CAFE
EN TU NUEVO NEGOCIO

Ofrecer los productos de agua y café Eden a tus clientes,
visitas y empleados, es mucho mas que ofrecer algo con
lo que refrescarse. Agua Eden te ayuda haciendo mas
agradable tu lugar de trabajo.

Aumenta tu bienestar y el de tus empleados
Mejora la productividad
Genera excelentes relaciones con tus colaboradores

Llama ahora

900 12 20 00

www.aguaeden.es
comercial@aguaeden.es

THE WATER & COFFEE COMPANY
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CUANDO EL SABER EMPRENDEDOR
L0 OCUPA TODO

La puesta en marcha y posterior gestion de un negocio implica multitud
de tareas y procedimientos, de ahi que recibir formacion y asesoramiento
suponga un valor anadido, que dota al proyecto de una mayor solidez.

¢Es un proyecto con
futuro? ¢Qué capital propio
necesito? ¢Quiénes son los
competidores? A estas y
otras cuestiones responde
el Voluntariado Sénior de
Asesoramiento Empresarial,
que colabora con empren-
dedores, pymes y ONGs,
colectivos a los que apoya
en la revision de planes de
negocio o en las relaciones
comerciales, a lo que suma
una escuela donde imparten
Ccursos en varias parcelas.

Weh: secot.org
Telf: 91319 22 02
central@secot.org

ERASMUS FOR YOUNG
ENTREPRENEURS

Subvencionado parcialmen-
te por la UE, ofrece a los
emprendedores la oportuni-
dad de intercambiar cono-
cimientos con empresarios
experimentados de otros
paises europeos. Aqui se
integra el Entrepreneur for
Innovate Change (E4IC), que
lidera la Fundacién Empresa
Universidad de Alicante
(Fundeun), encargada de

L2 formacidn
personalizada
BS Uno de
|0s valores
diferenciales de
|as incubadoras
y aceleradoras
e starfups

difundir una iniciativa cuya
convocatoria esta abierta
hasta febrero del 2016.

Web: erasmus-entrepreneurs.eu
Telf: +32 (0)2 282 08 73
support@erasmus-enirepreneurs.eu

IMPULSANDO PYMES

Iniciativa publico-privada
que busca acercar, de

forma gratuita, el conoci-
miento que cualquier pyme
necesita en el desarrollo
de su actividad. Para ello,
organiza encuentros por
la geografia espafola o
despliega una plataforma
online de intercambio de
conocimientos, todo ello
con un alto componente
de networking.

Webh: impulsandopymes.com
Telf: 911273597
info@impulsandopymes.com

CEAJE FORMACION

En colaboracién con NTIC
School, Ceaje gestiona una
plataforma de e-learning
centrada en cursos de
marketing online, que actlia
ademas como una red de
networking entre alumnos
y profesores. Algunas
teméticas abordadas son
la reputacion online, las
métricas y analiticas web y
las redes sociales.

Weh: ceajeformacion.com

IE BUSSINESS SCHOOL

La escuela de negocios
contempla programas de
gestion empresarial donde
se examinan areas de la
operativa del negocio, como
las finanzas, el marketing e
innovacion o los recursos
humanos, complementado
con formacién en las empre-
sas, articulada a través de
conferencias 0 seminarios.

Weh: execed.ie.edu
execed@ie.edu

| LA ESCUELA I
| EMPRENDEDOF

Su propuesta estrella es el
primer master de especiali-
zacion en el emprendimien-
to, donde emprendedores
con proyectos exitosos
compartiran sus experien-
cias para que el alumno sea
capaz, al finalizar el progra-
ma, de financiar su negocio
mas alla de las férmulas
tradicionales 0 manejar con
soltura las redes sociales.

Weh: laescueladeemprendedores.com
Telf: 652 6423 78
Inrada@laescueladeemprendedores.
com

EAE BUSINESS SCHOOL

De entre su oferta formati-
va, subrayamos un posgra-
do en direccion y gestion de
empresas, uno en marketing
online y estrategia digital o
un master en direccion co-
mercial y gestion de ventas.

Web: eae.es
Telf: 802 4746 47
comunicacion@eae.es

EOI ESCUELA DE ORGANI-
ZACION INDUSTRIAL

Un lugar donde emprender.
Este lema -bajo el cual tra-
baja- se materializa en una
formacidn continua que in-
tegra talleres para detectar
oportunidades de negocio
en el extranjero o para pre-
sentar un plan de negocio.
En paralelo, participa en
iniciativas para fomentar

el desarrollo de proyectos

L2 formacidn
orientada a
emprendedores
Se ha infroducido
en el dmhito
universitario con
naturalidad

entre los universitarios e
impulsa cursos de Creacion
y Gestion de Empresas.

Web: www.eoi.es
Telf: 9134956 00 — 954463377
contacto@eoi.es

IESE BUSINESS SCHOOL

Su Centro de Iniciativa
Emprendedora e Innovacién
organiza, junto a Ernst &
Young, el premio Emprende-
dores del Afio, ademas de
programar conferencias y
canalizar el acceso a la red
de inversores privados del
IESE. En el &rea de Iniciativa
Emprendedora se imparten
materias, como oportunida-
des de financiacion.

Web: iese.edu/es
Telf: 93 253 42 00- 912113000
info@iese.edu

ESADE ENTREPRENEUR-
SHIP INSTITUTE (EEI)

Integrado en Esade, el cen-
tro participa en el programa
de la escuela de negocios,
con formacién orientada a
identificar oportunidades

y al desarrollo de habilida-
des para crear empresas 0
implementar nuevas lineas

de negocio. Una escuela
que también gestiona el
Master in Innovation and
Entrepreneurship y el
ESADECreapolis.

Web: esade.edu/research-wehs/
esp/eei

Telf: 93 280 61 62

eei@esade.edu

UNIVERSITAT OBERTA
DE CATALUNYA (UOC)

Sus Cursos para pyme y
microempresa aportan co-
nocimientos sobre la crea-
cion, gestion y direccion de
organizaciones o el cambio
empresarial y la productivi-
dad y competitividad. Entre
los contenidos a impartir,
fuentes de financiacion

y herramientas de apoyo

a la internacionalizacién.
Otro de los programas del
calendario es el Postgrado
en Direccion y Gestion de
Microempresas.

Weh: uoc.edu

CEPADE (UNIVERSIDAD
POLITEGNICA DE MADRID)

Una escuela de negocios
con un amplio catalogo

de programas de Experto,
Especializacion y Master,
todos ellos con un enfoque
emprendedor y donde
aprendemos a crear y ges-
tionar pymes, adquirimos
habilidades en marke-

ting digital, en comercio
exterior 0 en contabilidad y
finanzas, entre otras areas.
En linea con esta filosofia,
la Universidad ha disefia-

do el Master in Business
Entrepreneurship.

Weh: cepade.es / mastermbe.com
Telf: 91456 2795
infocepade@cepade.es

AULA MENTOR

Se trata de una red de
formacion abierta, libre

y online, promovida por

el Ministerio de Educa-
cién, junto con entidades
publicas y privadas. De su
catalogo emergen progra-
mas para crear y administrar
pymes, gestionar las areas
comercial y financiera

o desarrollar iniciativas
empresariales. En el portal
podéis descargar demos de
cada curso.

Weh: aulamentor.es
Telf: 81 506 56 67
mentor@cnice.mec.es

INNOVATION &

ENTREPRENEURSHIP
BUSINESS SCHOOL (IEBS)

Una de sus grandes dreas
teméticas es la de Empren-
dedores, donde imparten,
entre otros, un postgrado
en creacion de empresas,
cursos para sacar el maxi-
mo partido en Facebook a
tu negocio y un taller tan
especifico como Emprender
con més de 40 en Internet.
Su plataforma OPEN IEBS
posee “mas de 800 cursos”
y puede probarse gratis, una
vez el alumno se registra.

Weh: iehschool.com
Telf: 931833 199

FORMACION
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FUNDACION INCYDE

Programas de creacion de
empresas y de apoyo a
mujeres emprendedoras;
encuentros para buscar
financiacion; talleres de
fiscalidad para auténomos;
jornadas de franquicias
€omo una opcién para
emprender. Estas son
algunas de las acciones de
esta institucion conce-
bida por las Camaras de
Comercio.

Web: incyde.org
incyde@incydecamaras.es

CEPYME FORMACION

La Confederacion Espafiola
de la Pequefia y Mediana
Empresa acerca un catélogo
formativo, financiado por

el SEPE, donde tienen
cabida cursos sobre nuevos
mercados para pymes,
comercio exterior, estrategia
en marketing y gestion de
costes, entre otros.

Web: cepyme.es/es/formacion
Telf: 91563 33 83
solicitudcursos@cepyme.es

MELILLA ORIENTA

Evalua la situacién tecnol6-
gica de tu empresa, asiste
a cursos sobre habilidades
directivas y estrategia o
acude al centro de apoyo
empresarial, donde te ase-
soraran acerca de fuentes
de financiacion o del inicio
de tu proyecto.

Webh: melillaorienta.es
redes@melillaorienta.es

ESCOLA DE
EMPRENDEDORES

Impulsada por entidades del
tejido universitario y empre-
sarial gallego, ha disefiado
un programa donde caben
talleres y conferencias
centrados en el emprendi-
miento de base tecnolégica,
principalmente en el &mbito
marino/maritimo.

Web: escolaemprendedores.com/es
Telf: 981 167 000 [Ext. 4357 y 4374)
slopezj@ude.es

Plataforma de cursos
masivos, online y abiertos.
Orientados a la formacién
de emprendedores, son
gratuitos, cuentan con

un claustro de profesores
reconocidos y con amplio
bagaje y estan respaldados
por diversas entidades y
organizaciones de prestigio.

http://unimooc.com

UNIVERSIDAD CARLOS Il
DE MADRID

Su Master en Iniciativa Em-
prendedora y Creacién de
Empresas se basa en una
formacion multidisciplinar,
de modo que el alumno ab-
sorbe conocimientos sobre
organizacion y direccion de
empresas, marketing o fi-
nanzas, ademas de adquirir
habilidades para detectar
oportunidades o desarrollar
su propia idea de negocio.

Web: uc3m.es/masteres
Telf: 91 624 6000

L0s Gursos
Masivos Abiertos
Online (MOOC)
CUENfan con
el respaldo de
prestigiosas
universitarias

UNIVERSIDAD DE SEVILLA

Aspectos legales de la
creacion de empresas;

valoracidn y financiacion
de proyectos emprende-
dores; el plan de negocio.
Estos son algunos mddulos
de un Master que incluye
visitas a empresas, asi
como eventos relacio-
nados con el universo
emprendedor.

Weh: masteremprendedoresus.com
Telf: 954 557 547 - 955 112 933
organizacion@masteremprendedo-
resus.com

Rompv con ‘J PAsAAo

Pruébalo gratis y llévate este boligrafo
touchpen para tu tablet sin sorteos’

jRegistrate en anfix.com!

* Regalo de boligrafo/touchpen gratis solo hasta el 31 de Julio de 2014
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UNIVERSIDAD
GOMPLUTENSE DE MADRID

El MBA Master Business En-
trepreneurship UCM engloba
programas para disefar el
modelo de negocio, sobre
emprendedores TIC, cen-
trados en social media o en
habilidades directivas.

Webh: mbaemprendedores.es
Telf: 6704524 24
masteremprendedores@uem.
mhbaemprendedores.es

UNIVESIDAD REY
JUAN GARLOS

Direccién de operaciones,
teoria de la decision y ad-
ministracién de empresas.
Estos son algunos mddulos
del Master Universitario de
Emprendedores que, entre
otros objetivos, analiza los
factores emprendedores de
éxito y fracaso o el papel
de las instituciones en la
promocién de la creacion
de empresas.

Web: masteremprendedoresurjc.
wordpress.com

Telf: 91760 48 00
master.emprendedores@urjc.es

ESCUELA EUROPEA
DE NEGOCIO

Enfocado a personas sin
experiencia o con escaso
bagaje emprendedor, el
MBA para Emprendedores
trata de acercar recursos y
conocimientos con los que
crear empresas. Para ello,
programa sesiones sobre
presentaciones eficaces y

Al margen de una
documentacidn
ahundante y de
calidad, en los
cursos online
resulta vital un

Seguimiento

comunicacion, comercio
exterior o tecnologias de
la informacién, ademas de
casos practicos y talleres.

Web: een.edu/mba-emprendedores.
htm. Telf: 802 501 551
info@een.edu

GEREM ESCUELR INTERNA-
GIONAL DE NEGOCI0S

El Master MBA para Empren-
dedores se imparte online

y emplea, como materiales
didacticos, videoconferen-
cias, contenidos interactivos
multimedia, videos y semi-
narios de apoyo. Entre las
materias a tratar, estrategia
comercial, liderazgo estraté-
gico, presupuestos, costes y
control de gestion.

Weh: cerem.es
Telf: 914 292 695 - 902 222 575
info@cerem.es

Bajo la modalidad presen-
cial, el MBA especializado
en Direccién y Gestion de
PYMES abarca las diferen-
tes dreas operativas del
negocio, como la informa-
cion financiero-contable en

la toma de decisiones o la
internacionalizacion.

Web: cef.es
Telf: 902 88 8990 - 914444 920
info@cef.es

UNIVERSIDAD EUROPEA

DE MADRID (UEM
Presencial, online o
semipresencial, el Grado
en Direccion y Creacién
de Empresas se prolonga
durante cuatro cursos
académicos e integra areas
de conocimiento como la
contabilidad de pymes, el
derecho de la empresa, las
habilidades directivas y la
gestion financiera.

Weh: madrid.universidadeuropea.es
Telf: 90223 23 50
lem@uem.es

Con la participacion de
universidades y organiza-
ciones empresariales, este
ecosistema emprendedor
acoge un Master en Em-
prendimiento e Innovacion,
orientado a formar a gesto-
res de innovacién o creado-
res de empresas. También
localizamos aqui servicios
de financiacion y una incu-
badora de negocios.

Web. tecnocampus.cat
Telf: 93 169 6500
comunicacio@tecnocampus.cat

En el marco de esta
iniciativa de la Universidad

Internacional de La Rioja se
imparten online, entre otros,
un Master de Emprendedo-
res 0 un curso para crear tu
negocio. En paralelo, orga-
niza talleres o seminarios,
ademas de facilitar informa-
cion practica para poner en
marcha tu empresa.

Web: http://emprende.unir.net
Telf: 9156744 49
uniremprende@unir.net

CENTRO DE FORMACIGN
(AEMME)

La Asociacion Multisectorial
de Microempresas contem-
pla una guia para la crea-
cién de empresas y un curso
de Proyecto y viabilidad de
negocio/microempresa. En
su Escuela de Emprendedo-
res ayuda a poner en mar-
chay desarrollar tu negocio,
y asesora técnicamente en
el proceso.

Webh: www.formacion-
emprendedores.org

Telf: 91530 56 77— 650 29 (5 24
info@asociacionmicroempresas.
com

IEDE BUSINESS SCHOOL

La Escuela de Postgrado
de la Universidad Euro-

pea concibe un Master

en Innovacion y Creacién
de Empresas con visitas,
sesiones formativas a cargo
de actores del universo
emprendedor y networking.

Web: iede.universidadeuropea.es
Telf: 91 211 53 65
postgrado@uem.es

Masters v Postgrados:

Emprendedores y Empresas de Internet
Marketing, Comunicacion y Social Media
Mobile Business & e-Commerce

Logistica y Comercio Internacional

Saas$, Cloud & Open Source Empresarial

Agile & Scrum

Analitica, SEO y SEM

Si buscas resultados distintos:
;Por que sigues
haciendo lo mismo?

Entra y prueba tu
primer curso Gratis

Growth Hacking
Gamification

Realidad Aumentada
Logistica para e-Commerce

Finanzas 2.0

@ <KX

www.iebs.es/gratis
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MUESTRA TU TALENTO
EMPRENDEDOR Y GANA

Abundan las iniciativas donde mostrar tu proyecto, competir con otros
emprendedores y optar a financiacion, asesoramiento o recursos
tecnoldgicos y de gestion. ¢ Aceptas el desafio?

[ PREMIOS REVIS
| EMPRENDEDOR

La préxima serd la décima
edicion de los premios con
los que EMPRENDEDORES
apoya el mejor plan de ne-
gocio con 15.000 euros en
metalico y apoyo en especie
para el ganador.

Weh: emprendedores.es

PREMIOS
EMPRENDEDOR XXI

Patrocinados por La Caixa,
a su categoria de Empren-
dedores en fases iniciales
optan aquellos con una em-
presa innovadora de menos
de dos anos de vida. En una
primera fase se selecciona
un proyecto por cada CC AA,
que recibe 5.000 euros y la
asistencia a un curso en la
Universidad de Cambridge.
De una segunda fase salen
tres finalistas que partici-
pan en uno de los puentes
tecnolégicos a Silicon
Valley, Tel Aviv o Nueva
York; finalmente, el ganador
obtiene 20.000 euros.

Web: premios2014.emprendedonxxi.es/es

PROGRAMA YUZ1

Destinado a jévenes de
entre 18 y 31 anos, los
participantes reciben apoyo,
formacion y asesoramiento
para desarrollar un proyec-
to. Las mejores iniciativas
aspiran, ademas, a premios
como un viaje a Silicon
Valley o tres dotaciones
econdmicas, que van de los
10.000 a los 30.000 euros.

Web: yuzz.org

FUNDACION EVERIS

Su cuarta edicién seleccio-
né proyectos en tres cate-
gorias: Tecnologias de la
informacion y economia di-
gital; Biotecnologia y salud;
Tecnologias en el &mbito
de la industria y la energia.

Se observa
Lna creciente
implicacion de
|a Universidad
en el fomento

el espiritu
emprendedor

Como premio, 60.000 euros
para el ganador (a lo que se
suman servicios de apoyo y
acompafiamiento valorados
en 10.000 euros), mientras
que se valora un posible
accésit de 40.000.

Web: fundacioneveris.es
fundacion.everis@everis.com

Promovido en el entorno de
la Universidad Carlos Il de
Madrid, este concurso de
ideas y proyectos tecnoldgi-
cos incluyd, en su segunda
edicion, el Plan de Acele-
racion. Entre los premios,
una beca parcial de 2.000
euros en el Master Oficial de
Iniciativa Emprendedora y
Creacién de Empresas.

Web: alternativaemprender.com/
ideae.html

Telf: 64703 54 22
info@alternativaemprender.com

PLUG & PLAY
ACCELERATOR

Su objetivo es invertir en
jévenes empresas tecnoldgi-
cas -hasta 60.000 euros-,

acelerar el crecimiento

de startups, conectarlas
con inversores de capital
riesgo y business angels, y
acercarlas a Silicon Valley,
sede la matriz del proyecto
PlugandPlayTechCenter.com.

Web: plugandplayaccelerator.es
info@plugandplayspain.es

REPSOL FONDO
DE EMPRENDEDORES

La convocatoria se dirige
a emprendedores que
hayan constituido o tengan
la intencidn de crear una
empresa en el campo de
la eficiencia energética.
Las propuestas elegidas
se integran en un proceso
de incubacién que, como
méximo, dura 24 meses

y donde se presta apoyo

seglin las necesidades de
cada proyecto: de 6.000

a 12.000 euros al mes;
asesoramiento tecnoldgico,
legal y empresarial; basque-
da de capital para la fase
de desarrollo posterior a la
incubacién.

Web: fondoemprendedores.
fundacionrepsol.com
fondoemprendedores@fundacion-
repsol.com

PREMIOS UNIPROYECTA

Dos vertientes en la edicion
mds reciente de esta
convocatoria. EI Premio Uni-
proyecta Portal Universia,

al mejor proyecto empren-
dedor universitario, dotado
con 10.000 eurosy el
Premio Uniproyecta Funda-
cién Universia, al concepto

Las aceleradoras
(e negocios
sienten especial
(ebilidad por
|0s proyectos
innovadores

centrado en la atencién de
personas con discapacidad,
que recibe 5.000 euros.

Web: uniproyecta.com/
premiosuniproyecta@universia.es

GERTAMEN NACIONAL

DE JOVENES
EMPRENDEDORES

Al redactar estas lineas,
alin no estaba abierta la

siguiente convocatoria de
un premio enfocado a em-
prendedores menores de 35
anos. En la de 2013, el Ins-
tituto de la Juventud (Injuve)
reconocié 10 proyectos de
empresa. Cada uno obtuvo
25.000 euros.

Web: injuve.es
Telf: 9178276 00
informacioninjuve@injuve.es

PREMIO NACIONAL

OVEN EMPRESARIO
Al margen del galarddn prin-
cipal, que valora la labor
y el éxito del premiado, la
Confederacion Espaiiola
de Jovenes Empresarios
también otorgé, en la
Gltima edicidn, accésits a
la innovacion, al compro-
miso social, a la interna-
cionalizacién y al relevo
generacional.

Web: premiojovenempresario.es
Telf: 91435 09 05
ajeconfederacion@ceaje.es

Tanto si posees una idea
como si tu negocio ya estd
operativo, puedes entrar en
una convocatoria donde la
firma promotora premia a
los 10 finalistas con servi-
cios de oficina virtual y de
centro de negocios, ademas
de tener la oportunidad de
exponer los proyectos antes
potenciales inversores.

Web: premios.emprendering.com/
Telf: 902 010 910
premios@emprendering.com

Bajo la tutela de la Funda-
cién Botin, se fija en pro-
motores 0 empresarios con
una idea con potencial para
implantarse en el territorio
rural de las comarcas Saja-
Nansa y Liébana. A partir
de aqui, los participantes
reciben formacion para
elaborar un plan de negocio,
y los tres mejores obtienen
premios en metalico.

Webh: fundacionbotin.org
Telf: 942 22 6072
trural@fundacionhbotin.org

PREMIOS EMPRENDE-
DORES SOCIALES

Emprendedor de 18 a 29
anos, al frente de un pro-
yecto con impacto social en
Espafiay que lleve opera-
tivo, al menos, seis meses.
Este es el perfil para

optar al galardén de

la Universidad Europea,
que destina 3.000

euros a cada uno de los
10 ganadores.

Web: emprendedoressocialesuem.com
Telf: 9121156 82
premiosuem@uem.es

PREMIO ARESA DE
DESARROLLO RURAL
Un proyecto empresarial
innovador o un trabajo
investigador en los sectores
agricola y ganadero, que

contribuyan al desarrollo
rural en Galicia.

Web: premioaresa.com
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PREMIO JOVENES
EMPRENDEDORES

UNIVERSIDAD DE NEBRIJA

Con la idea de potenciar

la cantera emprendedora,
se convoca a estudiantes
de bachillerato y de FP

para que definan una idea,
elaboren el proyecto de
empresa y lo defiendan ante
un tribunal de expertos.

Web: nebrija.com/jovenesempren-
dedores

Telf: 902 321322 / 91 452 11 06
jovenesemprendedores@nebrija.es

PREMIOS FUNDACION
PRINCIPE DE GIRONA

Cuatro premios individuales
en otras tantas categorias:
artes y letras, empresa,
investigacion cientifica y so-
cial. Estos se orientan a j6-
venes de 16 a 35 afos con
proyectos que introducen,
de forma creativa, cambios
positivos en la sociedad.

Web: es.fpdgi.org
Telf: 972 410 410
premios@fpdgi.org

CONCURSO NACIONAL

ELEVATOR PITCH PARA
EMPRENDEDORES

En esta convocatoria expli-
can como hacer un Elevator
pitch (discurso de un minuto
para captar la atencién de
un inversor), en talleres pre-
senciales o cursos online,
para después presentarlo y
optar a hasta 4.000 euros
en premios.

Weh: myelevatorpitch.es
Telf: 9760 48 00
info@myelevatorpitch.es

BSTARTUP 10

El Banco Sabadell selec-
ciona 10 proyectos al afo
en dos convocatorias. La
segunda comienza en mayo
y se dirige a firmas del
entorno digital e Internet,

a las que se apoya en su
crecimiento y consolidacion,

Muchas de estas
convocatorias
exhiben, como

valor diferencial,

Bl acceso a redes
(e potenciales

INVersores

ademds de presentarlas
ante inversores e introducir-
las en una red de contactos,
complementado todo ello
con una inversién global de
100.000 euros en cada uno
de los proyectos.

Weh: hancsabadell.com
BStartup@hancosabadell.com

PREMIOS FUNDETEC

En la Gltima edicion, la
categoria de Mejor producto
0 servicio de microempresa
de base tecnoldgica para el
aumento de la competitivi-
dad de la pyme (dirigida a
startups de reciente crea-
¢ién) reunié 24 candidatu-
ras, que compitieron por un
premio de 6.000 euros.

Web: premiosfundetec.com
Telf: 91598 3697 /91598 1540
premios@fundetec.es

PREMIO AL EMPRENDEDOR
UNIVERSITARID
El Centro de Iniciativas
Emprendedoras (CIADE) de
la Universidad Auténoma
de Madrid y la Fundacién
de la UAM establecen hasta
seis categorias con premios
dotados con 6.000 euros
(Premio al emprendedor) y
3.000 (el resto); Madrid Em-
prende (seis meses de alo-
jamiento en alguno de sus
viveros); Fundacion Parque
Cientifico de Madrid (hasta
un afo en su incubadora).

Weh: ciade.org
Telf: 91497 34 5l ciade@uam.es

BBVA OPEN TALENT

En el momento de escribir
estas lineas, el Centro

de Innovacién del BBVA
anunciaba la sexta edicion

de esta competicion de
startups, que busca impul-
sary desarrollar proyectos
que integren componentes
tecnolégicos e innovadores.

Webh: centrodeinnovacionbbva.com
opentalent.corp@hbva.com

MOMENTUM PROJEGT

Encabezado por el BBVA 'y
Esade, con la colaboracién
de la Fundacion PwC, el pro-
grama selecciona empresas
sociales e innovadoras, a
las que facilitan formacién,
acompafamiento estratégi-
co y acceso a financiacion.

Weh: momentum-project.org
Telf: 93 280 61 62
contacto@momentum-project.org

TETUAN VALLEY
STARTUP SCHOOL

Celebrado en Barcelona y
en Madrid, se trata de un
encuentro de seis semanas
donde varios equipos de
emprendedores tienen la
oportunidad de transformar
sus ideas en empresas
tecnolégicas, apoyados por
profesionales.

Weh: tetuanvalley.com
contact@tetuanvalley.com

EMPRENDO
GON VODAFONE

Esta plataforma convoca
de manera periédica su
Concurso Emprendedor,
que en la dltima edicién
reconocio, con premios de
8.000 euros, iniciativas en

En los premios
hay cahida para
galardones que
[econocen el
emprendimiento
social y el
desarrollo rural

tres categorias: mejor idea
social; mejor idea de nego-
cio; mejor idea de transfor-
macion de negocio.

Weh: emprendoconvodafone.com

TOP SEEDS LAB

Las startups elegidas por
esta aceleradora de empre-
sas pasan a formar parte de
un programa que engloba
asesoramiento, recursos

de innovacion o acceso a
financiacion, entre otros.

Weh: topseedslab.com
Telf: 639 024 172
info@topseedslab.com

PREMIOS NUEVAS
IDEAS EMPRESARIALES

Al redactar esta ficha, se
acababan de seleccionar
los proyectos que pasaban
a la segunda fase de estos
galardones de la Fundacion
Empresa de la Universidad
de Alicante. Segunda

fase en la que los partici-
pantes desarrollan su idea
en profundidad.

Web: fundeun.es
Telf: 96590 38 33
fundeun@ua.es

A principios del 2014 abria
sus puertas en Mairena de
Alcor (Sevilla) esta acele-

radora de empresas rela-

cionadas con e-commerce
o la biotecnologia, sin que
excluyan otras actividades.

info@impulsame.es

CONECTOR STARTUP
ACCELERATOR

En mayo se cerraba una
nueva convocatoria de esta
aceleradora que se fija en
proyectos del sector Internet
y mobile. Las startups se-
leccionadas recibiran ayuda
para su plan de negocio,
asesoramiento y respaldo
para conseguir financiacion.

Web: conector.com
Telf: 93 226 99 50
conector@conector.com

INVIERTEME VENTURES |

Eligen proyectos para incor-
porarlos a un programa don-
de aceleran su desarrollo,
asesoran a los impulsores

y les acercan financiacién.
Apoya a esas startups en su
fase semilla, con un minimo
de 30.000 euros.

We: inviertemeventures.com
Telf: 66179 38 30

Aceleradora que dirige la
mirada a proyectos tecnolé-
gicos en su fase inicial, a los

que proporciona formacion,
financiacion y acompana-
miento, mediante iniciativas
y eventos como el Campus
de Emprendedores o el See-
dRocket Investors’ Day.

Web: seedrocket.com

BUSINESS BOOSTER

Negocios en Internet y apli-
caciones para movil. Este es
el perfil de los candidatos al
programa de la aceleradora,
que incluye cuatro meses de
estancia en sus instalacio-
nes, apoyo de expertos en
innovacion y acceso a una
red de business angels.

Weh: hbooster.org
Telf: 96 359 11 02
info@bhooster.org

Los participantes de la
aceleradora de Telefénica
reciben una horquilla de
financiacion entre 30.000 y
70.000 ddlares, a lo que se
suma asesoria legal, cursos
y acciones de formacion y
soporte tecnolégico.

Weh: wayra.org / wayra@wayra.org

INCUBAEGD

Incubadora y aceleradora
de ecoemprendedores con
una idea o que gestionen un
negocio ya operativo.

Weh: incubaeco.org
Telf: 635 97 38 38 — 665 83 90 57
ecoemprendedores@incubaeco.org
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NETWORKING

BUIA
Emprendedores

ENTORNOS PARA VER
Y QUE TE VEAN

Sin los contactos, no soy nada ni nadie. Esta es la realidad de cualquier
emprendedor. Bienvenidos a un catalogo de organizaciones y eventos que
os haran estrechar vinculos con otros emprendedores.

Organizacion independiente
que organiza encuentros

el primer martes de cada
mes entre emprendedores,
inversores y business angels
relacionados con Internet

y las nuevas tecnologias.
Eventos donde se promueve
el networking, pero también
la formacidn y el impulso de
nuevos proyectos, atrayen-
do financiacién.

Weh: www.firsttuesday.es

Con presencia en 60
ciudades -como afirman
en su web-, la Fundacion
Iniciador inspira eventos
“de emprendedores para
emprendedores”, donde
compartir experiencias

y conocimientos. En el
momento de escribir estas
lineas, dos de las jornadas
mas recientes habian sido
Cémo vender con éxito, en
Granada y Tropezando y em-
prendiendo (aprendiendo),
en Valladolid.

Weh: iniciador.com

Telf: 91186 30 03
info@iniciador.com

SALON MIEMPRESA

Con periodicidad anual
-la de 2015 seria su sexta
edicion-, esta cita busca
estimular el networking
entre pymes y acercar a
los asistentes informacion
y asesoramiento sobre las
distintas etapas de vida
de una empresa, como

la puesta en marcha, la
financiacion o la salida al
exterior. Programa debates,
ponencias y talleres.

Web: salonmiempresa.com
Telf: 91446 0270
info@creaventure.com

En estos
BNCUENtOS
dispones de
poco fiempo

para presentar fu
Negocio: tienes
(Jue ser directo

FORO DE EMPREND-

MIENTO FEMENINO
E INNOVACION SOCIAL

Celebrado en Bilbao y en
Bogotd, con el objeto de
conectary crear una red
de apoyo a las mujeres
emprendedoras, es una de
las iniciativas mds recientes
de www.metcommunity.
com, que se define como
una comunidad internacio-
nal que lidera actividades
de formacion, networking y
comunicacion.

Weh: foromet.com
foromet@gmail.com

COWORKING
SPAIN CONFERENCE

El coworking (compartir

un mismo espacio fisico
para desarrollar proyectos)
celebra su encuentro anual,
donde analizan la realidad
y las tendencias de este
nuevo modelo de trabajo y
de emprendimiento, basado
en la cultura colaborativa.

Womenalia se define como
una red social mundial de
networking para mujeres

y emprendedoras. A partir
de aqui, nos encontramos
un amplio catalogo de
servicios: herramientas para
los tramites de constitucion
de una empresa, reflexiones
sobre el fracaso empresa-
rial, recomendaciones para
poner nombre a tu compa-
fifa 0 consultas persona-
lizadas a expertos. Como
iniciativa a destacar, el
encuentro www.inspiration-
day.es/es/evento, orientado
a mujeres y hombres.

Web: coworkingspainconference.es/
hello@coworkingspain.es

Weh: womenalia.com
Telf: 91628 5771

ALTERNATIVA EMPRENDER

En clave universitaria y

con dos ediciones a sus
espaldas, el evento se basa
en charlas de expertos y
emprendedores de éxito,
talleres y networking.

Web: alternativaemprender.com
info@alternativaemprender.com

NETWORKING ACTIVO

Una plataforma online

que promueve eventos

de comercio electrnico y
marketing online, asi como
encuentros de negocio
digitales (incluye el acceso
a inversores de Internet),
iniciativas que comple-
menta con formacién y con

“Miideaes|a
Mejor gue existe”.
Esta frase suele
provocar un
rechazo inmediato
BN LN BVento
(e networking

asesoramiento en técnicas
de networking.

Web: networkingactivo.com
Telf: 902 500 550
info@networkingactivo.com

FORUM IMPULSA

Bajo el paraguas de la Fun-
dacion Principe de Girona, el

encuentro reline a expertos
para compartir experiencias
y mejores practicas. A tra-
vés de su pagina accederéis
a http://es.forumimpulsa.
org/networking/login/, una
herramienta que esta es-
pecialmente pensada para
conectar ideas, proyectos,
oportunidades o recursos.
Networking, en definitiva, en
estado puro.

Webh: forumimpulsa.org
Telf: 872 410 410
impulsa@fpdgi.org

STARTUP WEEKEND

Red mundial que, en
Espania, celebra eventos en
diversas ciudades a lo largo
del afo. Su filosofia se basa
en reunir a emprendedores
para compartir ideas, formar
equipos e implementar
proyectos, ademas de

hacer networking y recibir
asesoramiento.

Web: startupweekend.org

Un evento que se desarrolla
en Zaragoza y que esta cen-
trado en una especialidad
muy de moda, el marketing
online, donde se abordan
cuestiones vinculadas a las
redes sociales, el comercio
electrénico o el posiciona-
miento en buscadores, todo
ello en un entorno propicio
para el networking.

Web: congresoweh.es
Telf: 653 99 53 89
info@congresoweh.es

TEDXMADRID

Aunque las iniciales de TED,
entidad organizadora del
evento en varias partes del
mundo, hacen referencia a
tecnologia, entretenimiento
y disefio, las tematicas de
las ponencias en vivo abar-
can otros campos.
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Weh: tedxmadrid.com

Ponencias, foros, semi-
narios y zonas de networ-
king, en un evento donde
compartir y analizar las
tendencias de la industria
del marketing digital.

Web: omexpo.com

Telf: 91639 40 32 - 91542 19 92
mariana@omexpo.com, feresa@
Omexpo.com

QUEDAMUS
NETWORKIMG & EVENTS

En esta comunidad online
puedes filtrar eventos por
provincia o categoria pro-
fesional, como marketing,
social media, tecnologia o
industria. Una herramien-
ta para hacer networ-
king y lograr contactos
profesionales.

Web: quedamus.com/es
support@quedamus.com

Centrado en las industrias
creativas y culturales, el
evento presentd en su
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Para elegir [as
jornadas a las
(ue vas a acudir,
analiza qué
huscas en ellas:
financiacian,
clientes...

edicion mas reciente un
centenar de proyectos
innovadores previamente
seleccionados y programé
un total de 30 iniciativas de
networking, complementado
todo ello con actividades
como talleres, charlasy

mesas redondas. Entre los
asistentes, emprendedores,
profesionales, estudian-
tes, inversores, empresas,
instituciones y medios de
comunicacion.

Web: http://zincshower.com
Telf: 914290470
info@zincshower.com

IDEASAALL

Ideas4all es una red social
que tiene como gran apor-
tacion la posibilidad de que
los usuarios de la misma
pueden compartir ideas y
retos, con el fin de estimular
la inspiracion. Si emprender
es fruto de madurar ideas

y pensamientos entre una
gran variedad de empren-
dedores, este espacio 0s
resultard especialmente
sugerente.

Web: ideas4all.com
info@ideas4all.com

Se define como una red
internacional de empren-
dedores sociales innova-
dores, con presencia en 71
paises, incluida Espafia. Sus
iniciativas se dividen en tres
vertientes: apoyo a este co-
lectivo de emprendedores;
impulso al emprendimiento
colaborativo y en red; cons-
truccién de un ecosistema
de emprendimiento social
eficiente.

Web: ashoka.es
Telf: 91448 99 62
infoespana@ashoka.org

EXPOFRANQUICIA

Punto de encuentro para
los emprendedores inte-
resados en la franquicia.
Una feria que, al margen

de mostrar oportunidades
de negocio, programa
conferencias, sesiones for-
mativas, debates, anélisis y
networking sectorial.

Web: ifema.es/expofranquicia_0I
Telf: 91722 1515 - (34) 91722 30 00
expofranquicia@ifema.es

SALON INTERNACIONAL
DE LA FRANQUICIA (SIF)

Otro escenario donde

anualmente se relinen

los principales actores en
franquicia, con una progra-
macion donde tienen cabida
las acciones formativas y de
networking.

Weh: saloninternacionalfranquicia.
com
Telf: 963 861100

GALICIAINNOVATION

En su primera edicion,

en mayo del 2014, busca
aportar visibilidad y
fomentar el intercambio
entre emprendedores de
diferentes paises, a través
de mesas de trabajo, talle-
res, ponencias y jornadas
de networking. Como pais
invitado, Israel.

Web: galiciainnovation.com
Telf: 649 686 119
contacto@galiciainnovation.com

APP TRADE CENTRE (ATC)

Desarrolladoras, publishers,
agencias de marketing
mobile, empresas fabrican-
tes de dispositivos méviles,
responsables de marketing,
directivos de empresas,
profesionales de tecnologias
de la informacion y prensa
especializada. Estos son
los principales perfiles de
los asistentes a un evento
donde se da cita el universo
espaiiol de las aplicaciones
para dispositivos méviles.

Web: apptradecentre.com
Telf: 96 369 64 86
info@apptradecentre.com

THE HEROES CLUB

Las pequefas y medianas
empresas, las startups mas
dindmicas y hasta las gran-
des compaiiias que jueguen
un papel relevante en los
paises y sectores mas in-
novadores. Este es el perfil
de los miembros de una red
que aporta recursos para
acceder a otros mercados y
a financiacién, con espacios
fisicos y virtuales donde
materializar las acciones

de networking entre sus
integrantes.

Web: theheroesclub.es
Telf: 609513370
member@theheroesclub.net

Retoma los
contactos
conseguidos en
Bstas jomadas
cuanto antes, 48
horas después de
haher finalizado

MALAGA VALLEY
NETWORK MEETING

Un evento orientado a
estimular el networking en
cualquiera de sus vertien-
tes, de ahi que en el progra-
ma se incluyan ponencias,
acciones de formacion, zona

de intercambio de tarjetas o
espacios de cooperacion y
sinergias.

Weh: malagavalleynetworking.com
Telf: 95124 87 48
info@ideanto.com

LACON NETWORK

Bajo este sugestiva -y
culinaria- denominacion,
nos encontramos un evento
de networking que convoca
a emprendedores del sector
de las nuevas tecnologias

e Internet, el tltimo viernes
de cada mes; asimismo, se
programa otro encuentro de
periodicidad anual.

Weh: laconnetwork.com

IMPACT HUB MADRID

Integrado en una red global,
esta red tiene ya presen-
cia en 50 ciudades. Este
espacio se define como un
laboratorio de innovacion,
una incubadora de negocios
y una oficina. Un lugar
habitado por emprendedo-
res sociales emprendedo-
res, startups, inversores,
profesionales freelance y
artistas. Todos estos perfi-
les pueden tener acceso a
formacion y a eventos como
charlas, talleres o debates
de muy diversa tematica.

Weh: madrid.impacthub.net
Telf: 91429 (586
madrid@impacthub.net
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FINANCIACION

BUIA
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CREDITOS, CROWDFUNDING,

AVALES Y MUCHO MAS

Al margen de a la Santa Trinidad de los Friends, Family and Fools (amigos,
familiares y locos), que financian gracias a lazos afectivos y de amistad,
los emprendedores pueden recurrir a bancos y a otras entidades.

1000 EMPRENDE

Un recipiente donde caben
las iniciativas de la Adminis-
tracion General del Estado
en el &mbito de la financia-
cién, orientadas a pymes y
emprendedores, con progra-
mas para crear la empresa o
internacionalizarla.

Weh: www.todoemprende.es

MICROBANK LA CAIXA

Microcréditos para empren-
dedores, créditos para em-
presas sociales, ecomicro-
créditos, microcréditos para
emprendedoras. Con este
Gltimo, se financiar hasta el
95% del proyecto -con un
maximo de 25.000 euros-,
con un interés del 8,25%.

Web: microbanklacaixa.com
Telf: 33 2813750
info@microbanklacaixa.es

BANKIR

Inversiones en activos
inmateriales; adquisicion,
construccion, reforma de
naves y locales; inversiones
en equipos e instalaciones
técnicas. Estas son algunas

La Ley para el
Fomento de [a
Financiacidn
Empresarial
husca proteger
|as pymes en sus
relaciones con las
SGRY los bancos

de las parcelas donde
emplear el Préstamo Pyme,
pensado para el largo plazo.

Web: empresas.hankia.es
Telf: 902 108 642

BBVA

A corto, medio o largo plazo,
el Préstamo Empresarial
sirve tanto para financiar

activo como circulante. Sus
condiciones, como la amor-
tizacion o los intereses, se
negocian individualmente.

Weh: hbva.es
Telf: 900 33 55 88

BANCO SABADELL

Segun recoge la web, el
Préstamo Emprendedor
financia hasta el 100% de
la inversion, con un plazo
maximo de cinco afios,
una opcion de 12 meses
de carencia, “interés fijo

y comisiones reducidas”,
sin especificar estas dos
(ltimas variables.

Weh: bancsabadell.com
Telf: 802 323 000

BANGO POPULAR

Una de sus Ultimas incorpo-
raciones al catalogo es la
Linea Emprendedores, con
la que se financia la adquisi-
cién de bienes de equipo a
través de operaciones de
préstamos y leasing, hasta
30.000 euros. Para el 2014,
la entidad ha dotado 50 mi-
llones de euros, con el obje-
to de financiar aproximada-
mente 1.500 proyectos de
nuevos empresarios.

Weh: hancopopular.es
Telf: 9023010 00

GAJAMAR

Su financiacion para jovenes
emprendedores Agro ofrece,
entre otros, préstamos

con garantia personal por

un importe minimo de
10.000 euros y un plazo de
amortizacion de hasta seis
afos, con una comision

de apertura del 0,75%.
Otro de sus productos es
FinanciACCION.

Web: cajamar.es

Telf: 302 20 6020 / 950 210 (91
cajamar@
grupocooperativocajamar.es

GATALUNYRCAIXA

Préstamo Emprendedores.
Concebido para financiar los
primeros afnos de actividad,
concede hasta 40.000 eu-
ros, con un periodo maximo
de amortizacién de cinco
afos, sin comisiones de
apertura ni de estudio.
Linea Pyme. Un catélogo de
productos con lineas de
financiacion para inversio-
nes o para obtener liquidez,
depésitos o seguros.
Préstamo Agroalimentario.
Disenado para agricultores,
ganaderos, sus agrupacio-
nes y empresas que operen
en este sector de actividad.

Web: catalunyacaixa.com
Telf: 902 40 88 40
info@catalunyacaixa.com

EMPRESA NAGIONAL DE
INNOVAGION (ENISA

Una de las principales
fuentes de préstamos en

el universo emprendedor
espaniol. En 2014 desarrolla
varias lineas de financia-
cién, que cubren diferentes
ambitos de actuacion de la
empresa, con un total de

Un anteproyecto
de ey regula el
crowdfunding:
maximo de 3.000
BUIDS por proyecto
y control por parte
de [a CNMV

118,3 millones de euros en
préstamos participativos.
Enisa Jovenes Emprendedores.
Para emprendedores de
hasta 40 afos, con una
pyme de reciente creacion.
Su cuantia es de 25.000 a
75.000 euros, con un venci-
miento de cuatro afos y una
carencia de hasta uno.

Enisa Emprendedores. Para fir-
mas de menos de dos afos,
sin limite de edad para

sus socios. Son préstamos
participativos desde 25.000
hasta 300.000 euros, con
un vencimiento y una caren-
cia maximos de seis y dos
afos, respectivamente.
Enisa Competitividad. Dirigido
a la mejora competitiva de
modelos productivos y/o
cambio de modelo, con una
cuantia de 75.000 hasta
1.500.000, ademas de un
vencimiento de hasta nueve
anos y carencia de siete.
Enisa Fusiones y Adquisiciones.
Financia proyectos que
impliquen una operacién so-
cietaria con ventajas com-
petitivas. Desde 300.000
hasta 1.500.000 euros, con
vencimientos y carencias
maximos de nueve y siete
anos, respectivamente.
Enisa Mercados Alternativos.
Enfocado a iniciativas que

busquen capitalizacion

y/o deuda a través de un
mercado regulado (MAB

y MARF). Para ello, fija
préstamos participativos

de 300.000 a 1.500.000
euros, con un vencimiento
de hasta nueve afos y una
carencia de siete.

Agenda Digital. Aqui engloban
a emprendedores y pymes
que impulsen el desarrollo y
lanzamiento de nuevos pro-
ductos y servicios. Desde
25.000 hasta 300.000 eu-
ros, con un vencimiento de
nueve anos y una carencia
de hasta siete afios. Esta es
la tnica linea de Enisa que
exige garantias.

Webh: enisa.es / Telf: 91570 8200
info@enisa.es

SANTANDER

Con un importe minimo de
50.000 euros y una amorti-
zacion de dos a cinco afios,
su Préstamo Proteccién lo
pueden solicitar empresas
y auténomos. El producto
integra un préstamo per-
sonal y una cobertura que
le protege de las subidas
de los tipos de interés y le
permite beneficiarse de las
bajadas, incluyendo un tipo
fijo para el primer ano.

Weh: bancosantander.es
Telf: 902182020

Dos pildoras de financiacion:
Préstamo Primera Empresa.
Financia proyectos viables
de jovenes con espiritu

emprendedor, quienes
pueden solicitar hasta el
80% de la inversion (18.000
euros maximo) y amortizarla
en hasta cinco afos. Es
posible reducir las cuotas,
en funcién de los produc-
tos asociados a la cuenta,
como el seguro de comercio
y el plan de pensiones.
Microcréditos. La entidad
mantiene una alianza con la
Confederacion de Empresa-
rios de Méalaga (CEM) para
ofrecer microcréditos a sus
firmas asociadas. Orientado
a empresarios, emprende-
dores y profesionales con
un proyecto empresarial
viable, permite cubrir hasta
el 90% del proyecto, con un
maximo de 25.000 euros.

Web: unicaja.es
Telf: 901246 246 / 952 076 263

NOVAGALICIA BANCO

La entidad proyecta impul-
sar el tejido emprendedor
en Galicia con una linea

de microcréditos de hasta
30.000 euros, “en condicio-
nes especiales”.

Web: novagaliciahanco.es/es
Telf: 9021213 14

Entidades financieras sin
animo de lucro que permiten
acceder a unas condiciones
de financiacion preferentes,
ademds de contar con su
aval. A ellas se suelen dirigir
las empresas y autonomos
que no poseen suficientes
garantias para obtener un
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FINANCIACION

BUIA
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crédito de los bancos. En
paralelo, también acuden
aquellos emprendedores
que, con garantias suficien-
tes, saben que un aval de
la SGR es el pasaporte para
lograr mejores condiciones.
A partir de aqui, recorremos
las SGR que pueblan el
territorio espanol.

Web: cesgar.es
Telf: 914451400

La Sociedad de Garantia
Reciproca de las provincias
de A Corufa y Lugo conta-
ba, a 31 de diciembre del
2013, con 10.748 empresas
socias, base sobre la cual
concedio 499 operaciones
durante ese ejercicio.

Weh: afigal.es / Telf: 981 216 76
Sede.central@afigal.es

La SGR de Qurense y
Pontevedra despliega en su
web informacidn préactica,
como el coste de su aval,
sus productos y una guia
para pymes.

Weh: sogarpo.es

Telf: 386 228 053 - 988 372913
pontevedra@sogarpo.es / ourense@
s0garpo.es

Esta SGR posee delega-
ciones en las provincias de
Almeria, Granada, Jaény
Mélaga, donde ha logrado
armar una masa critica de

4.800 pymes asociadas,
que obtienen avales finan-
cieros y avales técnicos.

Webh: avalunion.es
Telf: 958 22 92 22
central@avalunion.es

Actda en las provincias de
Cadiz, Cérdoba, Huelva, Ma-
laga y Sevilla, donde man-
tiene acuerdos con unas 25
entidades financieras. Sus
avales cubren inversiones
en adquisicion de bienes

de equipo y maquinaria,
operaciones de leasing y
reestructuracion de deuda.

Web: suraval.com

La SGR de Aragon cuenta,
como principal socio pro-
yector, con la Corporacion
Empresarial Piblica de Ara-
gon. Pymes y microempre-
sas son las usuarias de sus
servicios, que se extienden
a los sectores de setrvicios,
primario, industrial, cons-
truccion y comercial.

Weh: avaliasgr.com
Telf: 976 229 500
info@avaliasgr.com

Hasta el 48%
de 1as pymes
Bspaiolas no
consiguid I
financiacin
solicitada

ASTURGAR

Asturias es su campo de
operaciones. Entre sus
productos, avales técnicos
y financieros, una linea de
exportacion y una linea
emprendedores.

Weh: asturgar.com
Telf: 985 266 768
info@asturgar.com

Avala operaciones
financieras a las pymes de
Baleares, a través de los
convenios con las entidades
financieras y de la linea ICO
Garantia SGR 2014. A los
emprendedores, les financia
con alianzas bancarias.

Web: ishasgr.es
Telf: 971 461 250
npellicer@ishasgr.es

Préstamos inversion; fianzas
para concursos plblicos;
avales para el abono
anticipado de subvenciones.
Algunos de los servicios

de esta SGR operativa en
Canarias y que, en la web,
resume los pasos a seguir
para plantear y formalizar
una operacion con ellos.

Weh: sogapyme.com
Telf: 928 290 046

Ubicada en Canarias, facili-
ta, entre otros, avales para
empresas del sector del
juego o préstamos hasta 15
afios para refinanciacion.

Web: sogarte.org
Telf: 922 882 648
info@sogarte.org

Seglin recoge en su web,

la SGR de Cantabria fija la
cuantia maxima para un
aval en 500.000 euros, con
un plazo de amortizacionde
12 anos (financieras).

Web: sogarca.com
Telf: 942 219 413
S0garcasgr@sogarcasgr.com

AVAL CASTILLA-
LA MANCHA

Al explicar su operativa, la
SGR de Castilla-La Mancha
ilustra la filosofia de estas
entidades. Asi, a cambio de
las garantias que ofrece la
sociedad, el socio participe
debe aportar, entre otros
elementos, una cuota de
capital -necesaria para ob-
tener la condicién de socio-,
reembolsable una vez la

Un 82% de [as
PYMES europeas
[ecUITio & hancas,
Bl b% busca
financiacion
privaday el 9%,
microfinanzas

operacidn esté completa-
mente finiquitada.

Weh: avalcastillalamancha.es
Telf: 925 257073
info@avalcastillalamancha.es

IBERAVAL

Articula la financiacién

de pymes, auténomos y
emprendedores en Castilla y
Ledn y en La Rioja, con una
mejora de las condiciones
en coste y plazo.

Web: iberaval.es
Telf: 983 217753
iheraval@iberaval.es

Facilitar acceso a la
financiacion de pymes y
auténomos catalanes. Como
refleja en la web, la entidad
se focaliza en la financiacion
de circulante y en la rees-
tructuracion de pasivo.

Weh: avalis-sgr.com
Telf: 802 302 032
informacio@avalis.cat

Avales financieros antes
entidades financieras y
otras entidades; avales no

financieros ante la Adminis-
tracion y frente a terceros.

Telf: 824 26 04 50 web@exiraval.es

AVALMADRID

Con 8.981 empresas
asociadas, se sitlia como
el instrumento financiero
al servicio de la pyme en la
Comunidad de Madrid.

Web: avalmadrid.es
Telf: 915777270
avalmadrid@avalmadrid.es

Emplazada en Murcia, la
SGR actia de central de
compras, al asumir, con su
aval, el riesgo ante el resto
de entidades financieras.

Weh: undemursgr.es
Telf: 968 3553 20
undemur@undemursgr.es

La SGR de Navarra asocia
a aproximadamente 1.850
pequenas y medianas
empresas de la Region.

Web: sonagar.es
Telf: 948228513
sonagar@sonagar.es

SGR COMUNITAT
VALENGIANA

Abarca diferentes parcelas:
garantias y avales; negocia-
cion de lineas financieras;

canalizacién y tramitacion
de subvenciones; informa-

cién y asesoramiento finan-
ciero; formacion financiera.

Weh: sgr.es
SEr@sgr.es

Su orientacién a empresas
de Economia Social hace
que el 60% del riesgo lo
haya concedido a ese co-
lectivo. Su radio de accién
se amplifica al Pais Vasco,
Catalufa y Navarra.

Web: oinarri.es
Telf: 94529 82 80

Consultoria y formacion,
como valores afiadidos de
una SGR activa en el Pais
Vasco y en Navarra que, en-
tre sus productos, contem-
pla avales internacionales.

Web: blog.elkargi.es

Plataforma de crowdfun-
ding orientada a startups,
con tres categorias de
proyectos: empresariales,
tecnolégicos y culturales.

Web: seedquick.com
carlos.hervas@seedquick.com

Tiene 171 proyectos abier-
tos, en categorias como
ciencia-tecnologia y disefio.

Weh: verkami.com
Telf: 93 169 65 55 info@verkami.com
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AYUDAS Y SUBVENCIONES:
OTRA VIA DE FINANGIAGION

De ambito local, regional, estatal y europeo, las ayudas constituyen otra via de
financiacion para unos emprendedores que no siempre saben como y donde
solicitarlas. Varios recursos os ayudaran a aprovechar esas oportunidades.

El portal se integra en
Guide, proyecto impulsado
por la Direccion General de
la Sociedad de la Informa-
cion de la Comision de la
Unién Europea, con el fin

de desarrollar la primera
base de datos europea de
subvenciones. A partir de
aqui, un buscador avanzado
filtra los resultados por pais
y region, sin olvidar que
también podéis buscar por
categorias sectoriales y con-
sultar las Gltimas subvencio-
nes publicadas.

En la plataforma encontra-
réis, por ejemplo, una con-
vocatoria de la Generalitat
de Cataluna, destinada a
inversiones de las industrias
agrarias y alimentarias,
abierta hasta el 31 de
diciembre del 2015.

Weh: www.ayudas.net

GUIA DINAMICA DE
AYUDAS E INGENTIVOS

(IPYME)

Entra en el Canal PYME, una
vez ahi accede a Financia-
cion a PYME y te toparas
con esta guia dindmica, per-

manentemente actualizada
y con informacién sélo de
aquellas convocatorias con

el plazo de solicitud abierto.

La guia recoge todas las
ayudas e incentivos a em-
presas, otorgados y convo-

Muchas son
subvenciones a
fondo perdido,

CUY0 importe varia
seg(n el perfil
del solicitante

cados por la Administracion
del Estado, Administracio-
nes autondmicas, Adminis-
traciones locales y otros
organismos plblicos.

Web: ipyme.org

INSTITUTO DE CREDITO
OFICIAL (ICO)

Orientadas a auténomos,
empresas y entidades pu-
blicas y privadas, las lineas
ICO Empresas y Empren-
dedores 2014 conceden
hasta 10 millones de euros

por cliente, en una o varias
operaciones. Algunos de los
conceptos financiables son:
liquidez, inversiones dentro
del territorio nacional, ad-
quisicion de empresas.

Las condiciones varian en
funcion de si se solicita di-
nero para una inversion o si
es para obtener liquidez; en
este Ultimo caso, se otorgan
préstamos, con una amor-
tizacién a 1, 2 y 3 afios,

con la posibilidad de un
ano de carencia. Si se pide
para comprar activos, en
cambio, se articula a través
de préstamos o leasing, con
una amortizacién a 1, 2, 3,
5,7,10, 12, 15y 20 afos, y
hasta dos afos de carencia.
Fijo o variable, al tipo de
interés hay que sumarle el
margen establecido por el
banco segln el plazo de
amortizacién. Respecto a la
vigencia, se pueden forma-
lizar préstamos a través de
este programa hasta el 15
de diciembre del 2014.
Recordamos, por tltimo,
que el ICO opera mediante
unas entidades de crédito
que, como intermediarias,
se encargan de tramitar,
estudiar y aprobar las
operaciones.

Weh: www.ico.es
Telf: 900 121121

El Centro para el Desarrollo
Tecnoldgico Industrial des-
pliega diferentes programas
de financiacion. Uno de
ellos -el mas conocido- es
Neotec, integrado por

préstamos que apoyan la
creacion y consolidacion de
nuevas empresas tecnoldgi-
cas en Espafia. En su (ltima
convocatoria, se fijaron
condiciones como un tipo
de interés fijo (Euribor a un
ano + 0,1%), un presupues-
to financiable minimo de
175.000 euros, mientras
que el importe méaximo
puede alcanzar el 70% de
los gastos, con un limite de
250.000 euros.

En paralelo, la entidad
financia proyectos de |+D+i
con iniciativas como la
Linea Directa de Innovacion.
Orientada a empresas de
cualquier tamafio y con un
importe minimo financiable
de 175.000 euros, delimita
qué inversiones se pueden
acoger a ella: adquisicién de
activos fijos nuevos; costes
de personal; materiales y
consumibles; colaboracio-
nes externas; gastos gene-
rales; costes de auditoria.
Al margen de la financia-
cion, la entidad ofrece
servicios que os resultaran
Gtiles. Aqui encuadramos su
Mapa de Ayudas a la |+D+i,
donde podéis bucear por el
océanos de ayudas publi-
cas, pertenecientes a cual-
quier dmbito administrativo.

Web: cdti.es
Telf: 915815500

Lo impulsa el Consejo Supe-
rior de Camaras y lo cofinan-
cia el Feder (Fondo Europeo
de Desarrollo Regional), con

Al'solicitar una
Subvencion,
analiza hien fu
Negocio y ajustate
a 10 que piden, con
|a idea de resaltar
aquella parte
(Ue Mejor encaje
con [as hases

el fin de optimizar la compe-
titividad de las empresas a
través de la innovacién.

Las cdmaras interesadas

en el proyecto son las que
canalizan sus iniciativas y
programas. Un ejemplo es
el del Consejo Andaluz de
Camaras que, a principios
del 2014, anunciaba la
apertura de la convocatoria
2014-2015 del Programa In-
noCamaras en Andalucia, lo
que representa su séptima
edicion en la comunidad.
Encontraréis otro recurso
(til en el apartado Convoca-
torias, donde muestran las
vias para informarse acerca
de las ayudas publicas en
materia de innovacion.

Web: innocamaras.es
Telf: 802 100 096
info@cscamaras.es

HORIZONTE 2020

Arranca en 2014 otro Pro-
grama Marco de Investiga-
cién y Desarrollo de la Unién
Europea, con casi 80.000
millones de presupuesto y
enfocado a investigadores,
empresas, centros tecnolé-
gicos y entidades publicas.

De entre la marafa de
programas y actuaciones,
extraemos el Instrumento
Pyme. Su objetivo es finan-
ciar desde la evaluacion

del concepto y su viabilidad
de desarrollo, hasta la
demostracion y replicacion
en el mercado, pasando por
apoyos para la comercia-
lizacién, con servicios que
ayuden a rentabilizar la
explotacién. ¢Y dénde os
informan sobre este proyec-
to? En la web han desplega-
do un listado con los Puntos
Nacionales de Contacto,
donde os asesoraran y faci-
litaran cualquier dato.

Weh: eshorizonte2020.es

DIRECCIGN GENERAL DE
FONDOS COMUNITARIOS

Integrado en el Ministerio
de Hacienda y Administra-
ciones Publicas, uno de

sus cometidos es gestionar
los denominados incenti-
vos regionales ¢Y en qué
consisten exactamente
estas herramientas? Se
trata de ayudas financie-
ras que la Administracion
General del Estado concede
a la inversion productiva
para fomentar la actividad
empresarial, orientando su
localizacion en zonas previa-
mente fijadas. Hablamos

de subvenciones a fondo
perdido que buscan paliar
los desequilibrios interterri-
toriales. Si queréis consultar
los limites de estas ayudas
y los contactos de las
entidades autonémicas
encargadas de gestionarlas,

inicamente debéis pulsar
el mapa interactivo que
integran en la web.

fondoscomunitarios@sepg.minhap.es

SERVICID PUBLICO DE
EMPLED ESTATAL (SEPE)

Entra en Prestaciones, diri-
gete a Como cobrar la pres-
tacion, despliega el mend
Informacién y pincha en
¢Deseas iniciar un trabajo
por cuenta propia? Aqui te
indican cémo capitalizar el
paro para crear tu empresa.

Web: sepe.es
Telf: 801119999

Adscrito al Ministerio de In-
dustria, Energia y Turismo, el
organismo concede ayudas
directas (a fondo perdido),
a través de las CC AA, para
inversiones en proyectos
que promueven la eficiencia
energética o que impulsan
las energias renovables.
Como herramienta practica,
su Gestion de ayudas, que
enumera las entidades don-
de te informan sobre esta
cuestion, asi como una
guia con las ayudas publi-
cadas. Buceando en ella
localizamos, por ejemplo,
las bases reguladoras de
las ayudas para la mejora
de la competitividad

de las explotaciones
lecheras gallegas.

Web: idae.es
Telf: 81456 49 00
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BUSINESS ANGELS / CAPITAL RIESGO

BUIA
Emprendedores

(BUSCAS AMPLIAR CAPITAL E
IMPLICACION EN LA GESTION?

Hay vida mas alla de los bancos, las subvenciones y las ayudas. También
podéis recurrir a estas figuras, que invierten en empresas mediante
aportacion de capital, conocimientos y su implicacion en la gestion.

Un Informacion sectorial,
guias de buenas practicas,
informes y barémetros.
Estos recursos os acercan
la realidad del mercado.
Especialmente Gtil es su
buscador, que filtra las
entidades de capital riesgo
por importe de la inversién,
sector y zonas geografi-
cas de interés, fase de la
inversion (arranque, semilla,
expansion, desarrollo...).

Weh: ascri.org
Telf: 91 41196 7
info@ascri.org

ADE GESTION
SODICAL SGEGR

Respaldar la expansion

de empresas existentes

y la creacién de nuevas
firmas en Castilla y Ledn. La
entidad articula este doble
objetivo a través de la ges-
tién y administracién de una
sociedad de capital riesgo
(ADE Capital Sodical SCR)

y de un fondo de capital
riesgo (ADE Financiacion
Capital Semilla FCR).

Las inversiones abarcan
una horquilla que oscila

L2 negociacion
para captar
INVersores

privados
profesionales
suele prolongarse
LIN0S MEses

entre 6.000 euros y dos
millones de euros.

Webh: sodical.es
Telf: 983 343 811
sodical@sodical.es

Hasta siete fondos de
capital riesgo gestiona la
entidad. Las inversiones van

destinadas a empresas en
fase inicial, a firmas de alta
tecnologia y en cualquiera
fase de desarrollo 0 a com-
pafiias de nueva creacion de
base tecnolégica.

Weh: gestioncapitalriesgo.com
Telf: 94 4790192
capitalriesgo@spri.es

INVERCARIA

Inversion y Gestion de Capi-
tal Riesgo de Andalucia es
un organismo publico que
gestiona el Fondo para Em-
prendedores Tecnoldgicos,
destinado a microempresas
y pequefias empresas con
menos de cuatro afios, con
una inversion media por
operacion de 300.000 eu-
ros a 1,5 millones de euros.

Web: invercaria.es
Telf: 955 402 400 / 379 400
invercaria.igra@juntadeandalucia.es

MURCIA EMPRENDE

Tres lineas de capital riesgo:
crecimiento y desarrollo;
expansion e internaciona-
lizacion; firmas y proyectos
surgidos de investigaciones
universitarias, empresas

de I+D y compaiias en sus
fases iniciales.

Weh: murciaemprende.com/
Telf: 968 20 50 51
info@murciaemprende.com

EXTREMADURA AVANTE
INVERSION SGECR

La sociedad lidera el Fondo
Extremadura Avante I,

dotado con 30 millones de
euros y con el objetivo de
acompanar a las empresas
extremenas en su desarrollo
y/o internacionalizacién. La
aportacion minima es de
500.000 euros.

Web: avanteinversion.es

Uno de sus instrumentos

es el capital desarrollo,
consistente en entrar en una
sociedad -bien al crearse o
al ampliarse la misma-, con
una participacién temporal
de entre el 5% y el 45%.

Telf: 976 312 085
sodiar@sodiar.es

SOCIEDAD DE DESARROLLD
DE NAVARRA [SODENA
Instrumento financiero
del gobierno autondémi-
€O que capta, identifica
e impulsa proyectos a
través, principalmente, de
capital riesgo. Tiene cuatro
sectores estratégicos de
inversion: biotecnologia;
energia y medioambiente;
agroalimentacion; tecno-
logias de la informacién y
comunicaciones.

Weh: sodena.com
Telf: 848 42 1942
info@sodena.com

Tres lineas de inversion:
proyectos de especial
interés con alglin elemento

Relacionado con
|0S business
angels: busca
2 iNVersores
(UE conozcan
fu sector de
actividad

diferenciador respecto a los
ya implantados en Asturias;
proyectos innovadores no
tecnoldgicos; iniciativas de
compaiias tecnoldgicas.

Web: srp.es
Telf: 985 980 096
SIp@srp.es

XESGALICIA SGECR

Gestiona seis fondos. Uno
es el Fondo Emprende, des-
tinado a proyectos creados
por nuevos emprendedores,
a firmas de nueva creacié ny
sociedades con componen-
te tecnoldgico. El Fondo
Adiante, mientras, se orienta
a empresas en dificultades.

Web: xesgalicia.org
Telf: 981541 621
xesgalicia@xesgalicia.org

CATALANA
D’INICIATIVES C.R.

Su estrategia inversora se
basa en aportaciones de 4
a 6 millones de euros, en
empresas valoradas entre
15y 40 millones.

Weh: iniciatives.es
Telf: 93 31781 61
catalana@iniciatives.es

Uno de sus instrumentos es
la coinversion, donde recu-
rre a acuerdos con actores
como el capital riesgo, para
participar en iniciativas in-
novadoras. El rango inversor
es de hasta 500.000 euros
y de, como maximo, el 50%
de la inversion total.

Web: sodecan.es

Telf: 928 296 555 - 922 298 020
coinversion@sodecan.es / info@
sodecan.es

RICARI, DESARROLLO DE
INVERSIONES RIOJANAS

Integrada por entidades del
ambito econémico y finan-
cieros, fija varios criterios
de inversion: compaiiias
con tecnologia competiti-
va; firmas con planes de
diversificacion, expansion
e internacionalizacion.
Inversiones de 50.000 a
500.000 euros.

Web: ricari.es
Telf: 941273950
ricari@ricari.es

La oficina de asesoramiento
y apoyo empresarial de la
Junta de Castilla-La Mancha
contempla, entre sus lineas
de financiacion, la participa-
cién en capital.

Segln sus datos, en 2013
impulsaron 54 proyectos,
con 9,4 millones aporta-
dos a través de diversos
instrumentos.

Wen: invercim.es
Telf: 925 28 31 66
invercim@invercim.es

IBERDROLA
VENTURES - PERSEQ

Entre las 4reas de este
programa de capital riesgo,
tecnologias enfocadas al
cliente o para la operacion
y mantenimiento de infraes-
tructuras energéticas.

Web: www.iberdrola.es
Telf: perseo@iberdrola.es

BBVA VENTURES

Proyectos que transformen
la industria bancaria. Este
el perfil que busca un fondo
que apuesta por equipos ya
formados y con una oferta
desarrollada y testada.

Web: bbvaventures.com

REPSOL NEW
ENERGY VENTURES

Algunas de sus areas de
interés: bioenergia, energias
renovables, movilidad
sostenible, almacenamiento
energético y eficiencia ener-
gética. En paralelo, Repsol
apoya el desarrollo de
empresas de alto contenido
tecnolégico con su Corpora-
te Venture Capital.

Web: repsol.com
Telf: 917538 100 / [34) 9175 38 000

SEAYA VENTURES

Este fondo de capital riesgo
invierte en empresas de
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BUSINESS ANGELS / CAPITAL RIESGO

BUIA
Emprendedores

Internet y de orientacion
tecnoldgica, en fases inicia-
les y de crecimiento. Entre
los perfiles que busca, com-
putacion y almacenamiento
0 medios de consumo
orientados a mdviles.

Web: seayaventures.com/es
Telf: 91110 86 97
info@seayaventures.com

AXIS PARTIGIPACIONES
EMPRESARIALES, SGEGR

Participada al 100% por
el ICO, esta gestora de
capital riesgo opera a
través de varios fondos.
Uno es el FOND-ICOpyme,
que concentra el 70% de
sus inversiones en capital
expansion y el 30% en
primeros estadios.

Weh: axispart.com
Telf: 91523 1654 / 37
axis@axispart.com

GLAVE MAYOR SGEGR

Esta sociedad gestora de
capital riesgo invierte en
pymes de diferentes secto-
res, en operaciones de 0,5
a cinco millones de euros y
con dimension europea.

Web: clavemayor.com

Telf: 348 20 39 60 - 96 351 65 56 -
983363359
info@clavemayor.com

SEPIDES GESTIGN SGECR

Perteneciente a la SEPI,
esta entidad gestiona
diversos fondos, que com-
parten su interés por pymes

innovadoras y con potencial
para generar empleo.

Web: sepidesgestion.es
Telf: 91396 16 25

GAIXA INNVIERTE
BIOMED Il

Su vehiculo inversor mas
reciente -que no el Ginico-
es Caixa Innvierte BioMed II,
desarrollado en colabora-
cién con el CDTI y que busca
impulsar las empresas
biotecnoldgicas en Espaia.

Web: caixacapitalrisc.es
Telf: 93 409 40 60
info@caixacapitalrisc.es

Integra 28 redes de busi-
ness angels repartidas por
la geografia espafiola, con
especial protagonismo para
Catalufa, que concentra 10
de esas organizaciones.

Web: aehan.es
info@aehan.es

Radicada en Galicia, esta

L0S inversores
profesionales
actllan rapido, te
solicitan datos
CONCIEtos Y
|as reuniones
son siempre
productivas

red de business angels
busca proyectos innova-
dores, con alto potencial
de crecimiento y en fases
iniciales.

Webh: husinessangelsinnohan.es
info@InnoBAN.com

ASBAN (RED ASTURIANA
DE BUSINESS ANGELS)

Orientada a negocios inno-
vadores que operen en el
Principado de Asturias.

Weh: ashan.es

Telf: 98598 00 98 (para empren-
dedores) - 985 23 2105 [para
inversores)

ceei@ashan.es - fade@ashan.es

BUSINESS
ANGELS CRECER +

Iniciativa de Orkestra-Ins-
tituto Vasco de Competiti-

vidad, apoya a emprende-
dores con proyectos de alto
potencial de crecimiento.

Web: orkestra.deusto.es/
Telf: 943 297 327
info@hacrecermas.es

CVBAN (COMUNITAT

VALENCIANA BUSINESS
ANGELS NETWORK)

Capacidad para asumir ries-
go o de anélisis rapido de
las situaciones cambiantes
del mercado. Estos son al-
gunos rasgos del emprende-
dor que busca esta red.

Weh: www.cvhan.org
Telf: 36 205 17 6I
info@cvhan.org

GOBAN

Con sede en los CEEls de Al-
bacete, Guadalajara, Ciudad

Real y Talavera de la Reina
(Toledo), se fija en empren-
dedores innovadores y con
capacidad de desarrollo.

Web: gohanclm.com

BAN MADRI+D

Orientada a nuevas empre-
sas con sede en Madrid,
de perfil tecnolégico o
sustentadas en un uso muy
innovador de la tecnologia.

Analiza gue no
surja un conflicto
(e competencias,

|0 gue implica

comprobaren

(JUE negocios
estd implicado l

business angel

y una elevada capacidad de
crecimiento.

Weh: madrimasd.org/emprende-
tores/inversores.aspx
Telf: 81781 6570

Crea e invierte en el sector
del ocio digital. Los proyec-
tos que captan su atencion
no poseen, necesariamente,
tecnologia propia, pero si
elementos diferenciadores

Weh: grupoitnet.com

Telf: 902 999 343
info@grupoitnet.com - inversiones@
itnet.es

DIGITAL ASSETS
DEPLOYMENT (DAD)

Se define como la primera
incubadora de negocios de
Internet y Tecnologia 2.0
de Espana. Invierte capital
semilla en la fase inicial de
los proyectos.

Web: dad.es
Telf: 943 297 327
info@dad.es

CABIEDES &
PARTNERS SCR

Se dirige a proyectos
tecnoldgicos.

Web: es.linkedin.com/in/luismar-
tincahiedes

KEIRETSU FORUM

Red internacional de
business angels. Aunque
invierten en cualquier sec-
tor, hasta la fecha el 70%

de los fondos corresponden
a firmas tecnoldgicas y el
30% a otras actividades. El
capital medio demandado
oscila entre 300.000 euros
y dos millones.

Weh: keiretsuforum.es

Focalizada en el impulso de
empresas de nueva creacion
0 en las primeras fases de
crecimiento que busquen
financiacion superior a
100.000 euros.

Weh: esadeban.com
Telf: 93553 0217
marta.campillo@esade.edu

SEED CAPITAL BIZKAIR

El objetivo de Seed Capital
Bizkaia es promocionary
desarrollar empresas de
nueva creacion o existentes,
que tengan como objetivo la
implantacion de proyectos
innovadores, nuevos pro-
ductos, mercados o proce-
sos productivos, asi como la
creacion de empleo estable,
entre otros perfiles.

Uno de los instrumentos
que utiliza es el capital
social; la participacion en

el mismo no sera superior a
un porcentaje del 45% del
capital social de la com-
pafiia y, en cualquier caso,
la aportacién maxima sera
de 300.000 euros (60.000
euros el minimo).

Web: seedcapitalbizkaia.com
Telf: 94 416 22 23
seedcapitalbizkaia@hizkaia.net

TALDE GESTION

Esta fiirma de capital riesgo
tiene preferencia por: em-
presas que precisan capital
para crecer, reequiparse o
adquirir otras compaiiias;
empresas familiares que
buscan un relevo generacio-
nal o un socio profesional;
S0Cios minoritarios que
desean hacer liquida su
participacion; equipos direc-
tivos que desean adquirir
su empresa (MBO) u otra
empresa (MBI).

Web: talde.com/es
Telf: 94 43550 40

KIBO VENTURES

Invierten inicialmente de
500.000 euros a un millén
de euros, pudiendo llegar a
cinco millones por compa-
fifa, de forma escalonada.
Como perfiles estratégicos
de inversién, compaiiias en
fases iniciales (no semilla),
siempre en segmentos
basados en Internet y plata-
formas mdviles.

Weh: kiboventures.com
nfo@kihoventures.com

BONSAI VENTURE CAPITAL

Inversion de entre 250.000
euros y 2,5 millones. Entre
los mercados objetivo,
portales de clasificados,
e-health, seguridad, viajes
y otros segmentos de alto
crecimiento.

Web: honsaiventurecapital.com
Telf: 9131074 50
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INTERNET/REDES SOCIALES

BUIA
Emprendedores

PARA UNA VIDA ONLINE
EN GLAVE SOGIAL MEDIA

Pensado para todos aquellos que querais emprender en Internet, también
os resultara de enorme interés al resto, ya que mostramos informacion y
acercamos herramientas del universo online y de las redes sociales.

Como objetivo estratégico,
la entidad publica respalda
las empresas que aspiran a
estar en la vanguardia digi-
tal, a través de programas
de formacion y de asesorar
a pymes y emprendedores.
Un recurso (til es su agen-
da, donde cuelgan actos y
eventos relacionados con
las nuevas tecnologias. A
continuacion, os mostramos
dos de las convocatorias
abiertas en el momento de
consultar la web: jornadas
informativas sobre opor-
tunidades de financiacion
para pymes innovadoras

y emprendedores TIC, de
Ametic; y sobre la importan-
ciay la utilidad de las TIC
dentro del sector primario
de la agroalimentacion.

Las pymes han
de aprovechar el
poder gue fienen
ciertos usuarios
BN [as redes para

influir en las
decisiones de
compra de ofros

Weh: red.es
Telf: 912127620 /91212 76 25
sugerencias@red.es

AERCO-PSM

La Asociacion Espafiola de
Responsables de Comuni-
dad y Profesionales Social
Media incide en la forma-

cion como valor afadido,
promoviendo cursos y jor-
nadas. Facebook, Twitter y
demds comunidades copan
el protagonismo de una web
con un blog que contiene
informacion relevante, ade-
mas de facilitar el contacto
con sus delegaciones.

Web: aercomunidad.org
Email: info@aercomunidad.org

Jornadas, eventos, semina-
rios y misiones comerciales
a otros paises. Estas son
algunas de las actuaciones
lideradas por una entidad
que aconseja e informar a
las empresas sobre la eco-
nomia digital, ayuda a que
estas optimicen Internet
como canal de ventas, fo-
menta el networking y actla
como asesoria legal.

Web: adigital.org
Telf: 93 240 40 70 — 91598 1 57
info@adigital.org

Desde la web tienes acceso
a ayudas e incentivos
relacionados con las TIC

y la innovacién, recogidas
por la Direccién General de
Industria y de la Pyme. Otro
apartado interesante es un
centro virtual de formacion,
donde abordan la crea-
cién y desarrollo de una
empresa, en colaboracion
con Secot (Voluntariado
Senior de Asesoramiento
Empresarial).

Web: fundetec.es
Telf: 91598 1540
comunicacion@fundetec.es

La Asociacion de Empresas
de Electrdnica, Tecnologias
de la Informacién, Teleco-
municaciones y Conteni-
dos Digitales impulsa la
internacionalizacion de sus
asociados mediante jor-

nadas técnicas y misiones
comerciales. El portal de
innovacion www.imasdtic.
es les pone en contacto con
fuentes de financiacion en
el campo de la [+D+i.

Web: ametic.es
Telf: 81590 23 00 - 33 241 80 60
ametic@ametic.es

JVENDES EN INTERNET? |

Tutoriales de cémo crear
una tienda virtual; bus-
cadores de cursos, guias

y estudios; un glosario

de términos; programas,
soluciones y software para
iniciarse en el comercio
electrénico; casos de éxito;
una seleccion de blogs es-
pecializados en este tema.
La iniciativa de Red.es esta
pensada pory para aquellos
que estéis pensando en
vender en Internet.

Weh: www.vendeseninternet.es

Os podéis dirigir a esta
entidad para solicitar
asesoramiento, presen-

tar vuestro proyecto en
reuniones mensuales y
buscar financiacion. Entre
sus misiones fundacionales,
ayuda a emprendedores en
la bisqueda de medios y
rondas de financiacion.

Web: www.aiei.es

Con su préxima convocato-
ria fijada para diciembre, en

El comercio
electranico
facturd 12.383
millones de euros
en2012, el
3. 4% més gue
Bl afio anterior

Madrid, la iniciativa de Red.
es va mas alla que un mero
encuentro de networking
orientado a los actores de la
economia digital: formacion,
los premios FICOD, opciones
de financiacién ante inver-
sores internacionales, feria
comercial y un foro sobre
las Gltimas tendencias.

Weh: ficod.es
Email: sugerencias@red.es

Con una marcada identidad
digital, esta escuela de ne-
gocios programa un Master
en Direccién de Comercio
Electrdnico e intensivos en
marketing online y en mobile
e-commerce, actuaciones
que complementa con even-
tos de networking, como los
Ecommondays.

Weh: foroeconomiadigital.com
Telf: 302 556 030
direccion@foroeconomiadigital.com

Financiado con fondos
publicos, el proyecto busca
estimular y potenciar el
desarrollo del comercio

electrénico y de la factura
electrénica en la Region de
Murcia. Para ello, implemen-
ta una bateria de propues-
tas: consultoria online;
diagnéstico web; alta en el
Directorio Murcia Comercial;
sello Cecarm; y talleres.

Web: cecarm.com
cecarm@regmurcia.com

Algunos de los servicios
que ofrece a sus asociados:
acceso a los cursos gratui-
tos de una plataforma de
formacion propia; auditoria
legal y valoracién gratuita
de sitios web; obtencién
gratuita del Sello de Con-
fianza SI.

Web: andce.es
Telf: 95422 3765
info@andce.es

La entidad pdblica pretende
facilitar la adopcion de solu-
ciones tecnoldgicas a pymes
y auténomos. Con este fin,
pone en marcha los denomi-
nados Proyectos Demostra-
dores, que se ejecutan con
subvenciones en especie

a pymes y auténomos
seleccionados en convoca-
torias publicas. Un proyecto
mas especifico es el de
Alojamientos Conectados,
que apoya la incorporacion
de tecnologia en pequefios
hoteles y establecimientos
de turismo rural.

Weh: empresasenred.es

PROFESIONALES
DIGITALES

Implementado por Red.es,
busca estimular la industria
nacional de los Contenidos
Digitales a través de la
capacitacion de estudiantes
y profesionales, ademas

de fomentar la colabora-
cion entre los campus y las
empresas del sector.

Weh: profesionalesdigitales.es
Telf: 8121276 20 / 81 21276 25

EXPOCLOUD

Organizado por EuroCloud
(asociacion europea de
empresas proveedoras
SaaSy Cloud Computing),
el evento analiza las Ultimas
tendencias en Cloud
Computig.

Weh: eurocloudspain.org
Telf: 8101133 03
eurocloud@eurocloudspain.org

GONGRESO CLOUD
ASLAN.2014

La Ultima, en abril del 2014,
fue la 21° edicién de este
encuentro anual organizado
por @asLAN, (Asociacion de
Proveedores de Red, Inter-
nety Telecomunicaciones).
De su programa de actua-
ciones y ponencias, subra-
yamos la Sala Soluciones
en Cloud, donde se hablé de
tecnologias accesibles para
las pequefias y medianas
empresas.

Weh: cnf2014.aslan.es
Telf: 918315070
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Su actividad se concentra
en: marketing relacional,
comunicacion directa y
digital, comercio electrénico
y customer contact center.
Entre su catalogo formativo,
un curso especializado en
creacion de tienda online y
uno sobre emprendimiento
digital, en el que se compar-
ten las pautas necesarias
para concebir startups
ligadas a este entorno.

Weh: icemd.com
Telf: 902918 912

Se define como la primera
escuela nativa de negocios
en Internet. Uno de sus
buque insignia es el Master
Internet Business, funda-
mentado en el intercambio
de modelos, experiencias y
opiniones, a lo que se suma
el desarrollo de un proyecto
practico de digitalizacién
de una empresa real. Su
compromiso con el universo
emprendedor cristaliza

en su fondo de business
angels, que invierte en pro-
yectos de emprendedores
en estado semilla, startup o
de trasformacion digital.

Weh: www.isdi.es
Telf: 300 814 144
informacion@isdi.es

Entidad encargada de arti-
cular el registro de nombres

de dominio de Internet

bajo el cddigo de pais “es’.
Para ello, el canal habitual
es recurrir a algln agente
registrador acreditado, “que
ofrece precios competi-
tivos, facilita la gestién

y proporciona ventajas y
servicios de valor afiadido”.

Web: dominios.es
Telf: 802 010 755
info@dominios.es

Programa concebido en la
Universidad Politécnica de
Madrid, que engloba los
siguientes médulos: de la
idea al negocio; estrategia
en sociedades tecnoldgicas;
marketing para emprende-
dores; gestion de las opera-
ciones; gestion de personas
y equipos; finanzas para
emprendedores; marco legal
en compaiias tecnolégicas;
competencias directivas. A
todo lo anterior, se suman
seminarios, conferencias y
un proyecto final.

Weh: mastercreatech.com
Telf: 91453 35 69
info@createch.etsit.upm.es

En las redes
sociales tienes
(UE Conversar
con el cliente,

no limitarte a

lanzar mensajes
promocionales
unidireccionales

Despliega diversos servicios
ante las empresas que la
integran: tramitacion de
documentacién; gabinete
de prensa; bolsa de empleo;
red de proveedores; forma-
cién, seminarios y eventos.

Weh: eganet.org
Telf: 981530 352
info@eganet.org

ASOCIACIGN DE
AGENCIAS DIGITALES

Su objetivo es promocionar
el uso del marketing digital,
formar e informar a los
profesionales del sectory
conseguir una legislacion
favorable para su desarrollo.

Weh: agenciasdigitales.org
Telf: 932404070
info@adigital.org

Adscrito a la Universidad
Camilo José Cela, es un
centro universitario
especializado en la forma-
cion de las grandes areas
asociadas a la economia
digital: digital business,
ingenieria y arte

y disefio. U-Tad estd
comprometido con el
universo emprendedor en
este dmbito. Esta entidad
ha desarrollado el Centro
de Emprendimiento Digital,
que acerca a sus alumnos
conocimiento especificos
y recursos para crear, ges-
tionar y desarrollar nuevas
iniciativas y proyectos de
empresas de entornos
digitales.

Web: u-tad.com
Telf: 300373 379
info@u-tad.com

AGRUPACION

GLOUD NETWORK
Asociacion que agrupa a

las empresas que apuestan
por servicios en la nube
como modelo de negocio,
bien como proveedores o
como usuarios tecnoldgicos.
Sus objetivos siguen una
doble vertiente: ayudar a las
compaiiias asociadas a re-
lacionarse con las empresas
usuarias y educar al merca-
do sobre los beneficios que
ofrece este concepto.

Webh: agrupacioncloud.com
Telf: 817638711
puerto.dp@agrupacioncloud.com

MOBILE MARKETING
ASSOCIATION SPAIN

La Mobile Marketing
Association (MMA) trabaja
para impulsar, educar,

A partir de 2014,
y referido a
B-COMMEIce, el
consumidor ha
e oforgar de
Manera expresa
Su consentimiento
para los pagos

medir, guiar y proteger a
la industria del marketing
mévil global.

Weh: mmaspain.com
Telf: 91320 28 84

FUNDACION BIT

La Fundacion Balear de la
Innovacién y Tecnologia
ejecuta las estrategias de
1+D+i del gobierno autoné-
mico, mediante el fomento
de las nuevas tecnologias
y del espiritu emprendedor
de base tecnoldgica. Como
parte de esta politica, bus-
ca optimizar la competitivi-
dad de las empresas y crear
un entorno favorable a la
innovacion.

Web: blog.fundaciohit.org
Telf: 971784 730

Centro Nacional de Refe-
rencia de Aplicacién de las
Tecnologias de Informacién
y la Comunicacion basadas
en Fuentes Abiertas. Cena-
tic es una iniciativa publica
que busca promover, en
ambitos como el empresa-

rial, el conocimiento y uso
de software libre y/o de
fuentes abiertas.

Telf: 924 677 316
info@cenatic.es

La Asociacion Espafiola de
Distribuidores y Editores

de Software de Entreteni-
miento persigue favorecer
el desarrollo de la industria
nacional en este campo.
Para ello, impulsan el papel
del sector del videojue-

go en la economia de la
innovacion.

Weh: www.adese.es/contacto
Telf: 663 937808
info@adese.es

THE VALLEY DIGITAL
BUSINESS SCHOOL

Como meta, formar a
expertos digitales. A partir
de aqui, estructura la oferta
formativo en cinco areas:
generacion de contenidos;
analitica; entorno mavil;
comercio electrénico; plani-
ficacion y medios.

Weh: thevalley.es
Telf: 9123033 32
hienvenidos@thevalley.es

FACEBOOK
PARA EMPRESAS

Ideas para optimizar tu
presencia en la red social.
En este espacio comparten
consejos para abordar los
objetivos fijados, como

aumentar ventas y lanzar
referencias; también se
muestran las herramientas
y estrategias publicitarias,
agrupadas por producto

y sector. Como colofdn,
historias de éxito. Aunque
aqui se recogen casos rea-
les de grandes empresas y
multinacionales, lo cierto es
que muchas de las estrate-
gias empleadas se pueden
replicar en pymes.
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Web: facebook.com/husiness

SOCIAL MEDIA WEEK

Evento de dimensién inter-
nacional que, en Espaiia,
acoge Barcelona, donde se
exploran las repercusiones
sociales, culturales y econd-
micas de las redes sociales.
En su dltima edicion dedicd,
de nuevo, una jornada a los
emprendedores, orientada a
conocer historias inspirado-
ras y reflexionar acerca de
las principales tendencias
en el entorno digital.

Weh:socialmediaweek.org/
harcelona
harcelona@socialmediaweek.org

Cita anual de la web social,
que en 2014 analizara la
progresion de lo social en
Internet, tema central al que
se suma otras cuestiones
como el Internet de las co-
sas, el crowdfunding como
férmula de financiacion o la
mejora de la banda ancha.

Web: hitp://eventoblog.com
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ALLENDE LOS MARES:
EL NUEVO MANTRA DE LAS PYMES

Si no internacionalizas, no eres nadie. Este es hoy un tema estrella en
cualquier conversacion entre emprendedores. Y lo cierto es que salir al
exterior es una alternativa cada vez mas valorada por las pymes.

Con cuatro décadas de
experiencia en el fomen-

to de la exportacion, la
Asociacion Multisectorial
de Empresas impulsa la
internacionalizacion de

sus empresas asociadas.
AMEC divide sus servicios
en cuatro grandes areas:
promocion internacional;
innovacion y competitividad;
cooperacion empresarial;
asesoramiento internacio-
nal. Este (ltimo dmbito lo
gestiona a través de estu-
dios, informes y actividades
formativas: También con el
apoyo de una red exterior
que la asociacion gestiona y
que hoy cuenta con oficinas
en Shanghai y delegaciones
en Brasil, Chile, Argentina,
India y Tdnez.

Weh: amec.es

CLUB DE EXPORTADORES
E INVERSORES

Entre sus objetivos, contri-
buir a mejorar la compe-
titividad de la empresa
espafola en los mercados
internacionales, asi como
fomentar el networking

Plantearse [a
salida al exterior
SUPONE, en una

primera fase,
elegir paises con
LIN0S requisitos

minimos

y las sinergias entre los
asociados. Con un enfoque
practico de la actividad, el
club da respuesta a los pro-
blemas y demandas de las
compaifias. En este contex-
to, se organizan encuentros,
jornadas y seminarios.

Web: clubexportadores.org
Telf: 91515 97 64
Email: club@clubexportadores.org

EXPORT GALICIA

Desarrollado por el Instituto
Gallego de Promocidn Eco-
némica (IGAPE), un crisol
de recursos en un portal
con abundante informacion
practica. En el apartado
Perfiles de paises, radio-
grafia hasta 185 mercados
internacionales, con mas de
10.000 péginas de informa-
cién -como aseguran en la
web- sobre la economia, las
practicas de los negocios 0
el acceso a los mercados.
En Blsqueda de socios
comerciales aporta,

entre otros, datos sobre
proveedores en el mundo,
importadores en Estados
Unidos o importadores en
América Latina.

Weh: exportgalicia.com

Desde servicios perso-
nalizados de asistencia
técnica o de apoyo al inicio
de la exportacion, hasta la
deteccion de oportunidades
de negocio o programas de
consolidacion, pasando por
un buscador de ayudas y
subvenciones.

Web: asturex.org
Telf: 985 26 90 02
asturex@asturex.org

PLAN CAMERAL
DE LAS EXPORTACI

Las Camaras de Comer-
cio pasman aqui toda su
experiencia y recursos en

el campo internacional. La
informacién que obtiene

el emprendedor apabulla:
operativa y gestion del co-
mercio exterior; modelos de
contratos internacionales;
principales documentos de
importacion y exportacion;
guias online de apoyo a

la exportacion; estadisti-
cas de comercio exterior

de Espafia; directorio de
empresas importadoras y
exportadoras.

Una herramienta de enorme
valor es un buscador donde
puedes filtrar por diferentes
criterios y, asi, localizar las
acciones que las cdmaras
estan organizando dentro
de Plan Cameral, con una
periodicidad anual.

Web: plancameral.com
info@plancameral.org

EXTREMADURA AVANTE

Esta empresa plblica

del Gobierno autonémico
impulsa el Plan de Interna-
cionalizacién de la Empresa
Extremena (Pimex) y gestio-
na el Programa de Acceso a
Proyectos de Contratacion
Internacional 2014, como
dos de sus acciones mas
representativas.

Weh: www.extremaduraavante.es

EXPORTA CON DHL

Glosario de términos,
documentos Gtiles y enlaces
de interés. Estas son tres
de las muchas herramien-
tas que la compaiia de
transporte pone a disposi-

A [aempresa
espanola [e cuesta
entender [as
diferencias de ofros
mercados y adaptar
SU concepto
(e negocio

cién de los emprendedores.
Entre la informacion que
aporta: cémo elaborar la
estrategia de exportacion/
importacion, los cobros en
el comercio internacional 0
los impuestos y aranceles.

Web: exportacondhl.com

De capital mixto publico-
privado, esta entidad es
una compaiiia de gestion
integral del crédito comer-
cial. Especializada en el
mercado latinoamericano,
su area Cesce Internacional
facilita al sector empresarial
y financiero la entrada en
todos los mercados de la re-
gion, a través de las siguien-
tes soluciones: informacion
sobre sus clientes; cobertu-
ra para las ventas a crédito
en el mercado nacional e
internacional; cauciones /
fianzas /garantias.

La sociedad gestiona, ade-
mas, el blog de empresas
Asesoresdepymes.com, con
diversas tematicas: ayudas
y subvenciones, emprende-
dores, formacion financiera
y legal, gestion de riesgos
comerciales, oportunidades
de negocio, entre otros
temas de interés.

Weh: www.cesce.es
Telf: 902111010

ESPANA EXPANSION
EXTERIOR

Participada porel ICEX y el
SEPI, esta sociedad pblica
ofrece servicios comercia-
les y financieros, como la
identificacion de proyectos,
el anélisis de su viabilidad y
sostenibilidad, la coordi-
nacién de consorcios y la
asistencia en la elaboracién
del plan de negocio. Respal-
do, por cierto, que presta
tanto a exportadores como
a inversores.

Web: hitp://www.expansion
exterior.es

Telf: 812100700
general@spainoverseas.es

BARRERAS GOMERCIALES

La Secretaria de Estado de
Comercio ofrece un sistema
informativo sobre barreras
en mercados exteriores, in-
formacion crucial para anti-
ciparnos a posibles peligros
que puedan arruinar nuestro
proyecto internacional.

Con este objetivo, ha
desarrollado un cuestionario
de deteccion de barreras,
focalizado en paises no
miembros de la Unidn
Europea, en operaciones

de exportacion de bienes

y servicios, inversion y
aprovisionamiento de
materias primas y productos
energéticos. El emprende-
dor accede a él, describe la
actividad de su empresa y

el problema con el que se
ha topado; por su parte, el
sistema le facilita informa-
cidn para resolverlo.

En paralelo, se pueden
consultar las fichas de
barreras existentes, donde
buscar aquellos obstaculos
que afectan especialmente
a empresas espanolas.

Weh: harrerascomerciales.es
Telf: 302 349 000
harrerascomerciales@comercio.
mityc.es

Financia, a medio y largo
plazo, proyectos privados de
inversion en el exterior don-
de exista interés espafol.
Para ello, despliega varias
lineas de actuacion:

Fondos propios. La entidad
utiliza sus recursos para
financiar proyectos de inver-
sién en paises emergentes o
en desarrollo.

Fonpyme. Aportados por el
Ministerio de Economia y
Competitividad, la sociedad
gestiona un fondo que
financia las iniciativas de
las pymes en el exterior en
cualquier pais. Lo hace a
través de participaciones en
capital y de instrumentos
préximos al cuasi-capital,
con un importe minimo de
75.000 euros por opera-
cién y un maximo de cinco
millones.

Lineas pais. Orientada a
paises como Brasil, Marrue-
cos, México, Indonesia y
Australia. La cuantia minima
es de 75.000 euros.

FIEX. A partir de 250.000
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euros por operacion. El
Fondo para Inversiones en
el Exterior permite realizar
inversiones temporales y
minoritarias en los fondos
propios de las empresas
ubicadas en mercados
foraneos.

Weh: www.cofides.es

Telf: 91562 60 08 - 33 270 26 20
cofides@cofides.es / cofides.cat@
cofides.es

Cualquier proceso de inter-
nacionalizacion presenta
numerosas implicaciones,
como las vias de financia-
cién, la forma de encontrar
socios locales o como
seleccionar los mercados.
Debido a esto, a veces se
recurre a expertos. Y la
asociacion de consulto-
rias es consciente de ello,
hasta el punto de que una
de sus tres comisiones

de trabajo versa sobre la
internacionalizacion.

Web: fenac.es
Telf: 912774550

INNTERNACIONALIZA

Ayudas a Proyectos de
Internacionalizacion de

los Resultados de la I+D.
Gestionadas por el Centro
para el Desarrollo Tecnol6-
gico Industrial (CDTI), puede
optar a ellas cualquier pyme
espafiola que quiera inter-
nacionalizar su tecnologia.

A partir de 75.000 euros se
financian los siguientes con-
ceptos: internacionalizacion

de la propiedad industrial y
servicios de asesoramiento
y apoyo a la innovacion.

Web: cdfi.es

En un entorno global, cada
vez es mas importante
proteger una invencién a
través de patentes en diver-
sos paises. Y esta entidad
ofrece herramientas para
agilizar el proceso, como la
Via PCT, que permite iniciar
la tramitacion de manera
simultadnea -con una Unica
solicitud- en mas de 140
paises.

Weh: www.oepm.es
Telf: 902 157 530
informacion@oepm.es

AGENCIA ANDALUZA DE
PROMOCION EXTERIOR

Extenda tiene seis areas:
informacién, consultoria,
promocién, formacion, sub-
venciones, financiacion. Lo
anterior cristaliza en cursos
ofertados por instituciones

El de compraventa
es el contrato
mas hahitual
BN COMEICIo
inermacional
y tamhién el
instrumento

hasico en Espana

altamente especializadas

y en cursos a medida,
propuestos por la propia
firma del emprendedor. En
cuanto al asesoramiento, se
despliega un cuestionario
online personalizado para
descubrir en qué fase del
proyecto se encuentra uno,
para ajustar los servicios de
ayuda a la etapa concreta.

Web: extenda.es
Telf: 302 508 525
info@extenda.es

ARAGON EXTERIOR

Estudios de mercado, bus-
queda de contactos, viajes
de prospeccién, apoyo a la
implantacién. A todo esto,
se suma la coordinacion de
asistencia a ferias, misiones
comerciales, encuentros
empresariales. Y tampoco
nos debemos olvidar del
andlisis de oportunidades,

licitaciones y lineas de
financiacion europeas.

Esta es una muestra del
amplio catalogo de servicios
de una entidad muy activa
también en el impulso de
foros y eventos. Mientras
escribiamos estas lineas

se acababa de celebrar el
Desayuno Arex Network,
donde se analizaron las cla-
ves practicas para ejecutar
obras en Francia.

Weh: aragonexterior.es
Telf: 976 221 571
info@aragonexterior.es

Apoyo individualizado
gracias a una Red Exterior
que cuenta con promotores
propios en China, Estados
Unidos y Alemania, y con
consultores asociados en
Japén, India y Brasil. A esto,
se suman actuaciones de

promocion, organizacién

de misiones directas, ase-
soramiento técnico... En el
portal se detallan, ademas,
los ejes del Plan Estratégico
de Internacionalizacion
2012-2015

Web: ipex.jccm.es
Telf: 925 259 100
consultas@ipex.es

Promocién de productos

y empresas en mercados
fordneos; informacion sobre
lineas de apoyo econdmico;
asesoramiento en la estra-
tegia internacional. Estas
son algunas iniciativas de
una entidad heredera del
antiguo Instituto Valenciano
de la Exportacion (IVEX).

Web: www.ivex.es
Telf: 96120 96 00
info.ivace@gva.es

Para conocer
hien un mercado
y empaparte el
pais destino de
modo exhaustivo,
Necesitaras
mas de un afo

SECRETARIA DE

ESTADO DE COMERCIO

El organismo canaliza los
recursos que se generan en
multiples &reas y nos dirige
a ellos: informacién econo-
mica y comercial por paises;
estadisticas y publicaciones
de comercio exterior e
inversiones exteriores; in-
formacion sectorial; oficinas
econdmicas y comerciales;
instrumentos financieros.

La Secretaria gestiona el
Fondo para la Internacio-
nalizacion de la Empresa
(FIEM) que, entre otras
lineas orientativas para el
2014, fija los siguientes
sectores prioritarios: bienes
de equipo; infraestructuras;
energia, cambio climatico

y proyectos de agua; TIC;
ingenieria y consultoria.

Weh: comercio.gob.es
Telf: 91495 95 54

La unidad de Andlisis e Indi-
cadores Globales del Banco
Mundial y la Corporacion
Financiera Internacional
(IFC) suministra datos para
comprender el entorno
internacional y cémo esto

influye en los negocios. Este
proyecto aporta una medi-
cién objetiva de las normas
que regulan la actividad
empresarial y su puesta en
préctica en 189 economias
y ciudades. Su edicién del
2014 resulta especialmente
interesante, ya que evalla
las regulaciones que afec-
tan a las pymes.

Web: espanol.doinghusiness.org

MUNDO: GLOBAL TENDERS

Base de datos de licitacio-
nes internacionales, con las
mas recientes en portada
(la puedes consultar en
espaiiol).

Web: globaltenders.com

CREDITO Y CAUCION

Protegen, alrededor del
mundo, a las compaiias
de los riesgos de impago
asociados a la venta de
productos y servicios a
crédito, asi como la gestion
de impagados.

Web: creditoycaucion.es
Telf: 90212 00 82

RED DE OFICINAS
ECONOMICAS Y

COMERCIALES DE ESPANA
EN EL EXTERIOR

Completo retrato de nume-
rosos paises, con informa-
cidén acerca del contexto
econdmico-politico, las
relaciones bilaterales, las
inversiones espafolas y

extranjeras en el pais o el
marco legal.

Web: oficinascomerciales.es

COMPANIA ESPANOLA

DE REAFIANZAMIENTO

Gracias a un convenio con
el ICEX, facilita a pymes el
acceso a la financiacion en
operaciones de exportacion,
implantacion y licitacién,

a través de la emision de
garantias financieras y téc-
nicas frente a los bancos.

Weh: cersa-minetur.es
Telf: 8157184 88
informacion@cersa-minetur.es

INSTITUTO DE
GREDITO OFICIAL

Algunos de sus productos
-que se tramitan directa-
mente en las entidades de
crédito- se enfocan a la
internacionalizacion:

Linea ICO Internacional 2014.
Hasta 10 millones de euros
0 su contravalor en délares
(USD), en una o varias
operaciones. Modalidad:
préstamo//easing para
inversion y préstamo

para liquidez.

1CO Exportadores Corto Plazo
2014. Destinada a obtener li-
quidez mediante el anticipo
del importe de las facturas
procedentes de la actividad
exportadora. Como importe
maximo por cliente, hasta
10 millones de euros en una
0 varias operaciones.

1CO Exportadores Medio y
Largo Plazo 2013/14. Dirigida
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a la concesién de crédito
suministrador, comprador y
financiacion complementa-
ria, hasta 25 millones.

Web: ico.es
Telf: 900 121121

ICEX ESPANA EXPORTA-
GION E INVERSIONES

Dejamos para el final a un
referente. Un organismo que
acerca infinidad de recur-
sos, informacion practica y
herramientas. Si estas pen-
sando en salir al exterior,
antes deberias pasarte por
aqui a, por lo menos, echar
un vistazo.

Una muestra de su utilidad
la encontramos en el
apartado Oportunidades
de negocio internacionales,
donde el emprendedor
define su perfil de interés y
elige el tipo de informacion
que desea recibir, segln
varios criterios: fondos de
financiacion; paises, areas
geograficas o econdmicas;
sectores... A partir de aqui,
ICEX coteja la informacion
que diariamente recibe
acerca de oportunidades
con el perfil del empren-
dedor, para suministrarle
datos de valor.

Una de sus sefias de iden-
tidad son las lineas para
acceder a financiacion. No
obstante, matizar que el
ICEX no financia, sino que
mantiene acuerdos con enti-
dades en esa direccion.
Pyme Invierte. Impulsada
por ICEX, encargada de
asesorar, y por Cofides, que
se ocupa de la financiacién

a través de dos lineas:

Pyme Invierte Inversiones
Productivas y Pyme Invierte
Implantaciones Comereciales. El
importe va de 75.000 euros
a 10 millones.

ICEX NEXT. Se solicita en

el ICEX, en algunas de sus
direcciones provinciales y
territoriales de comercio

en Espafia o en las oficinas

Un error frecuente
en el dmhito de
|2 exportacion
BS pensar gue el
clausuladoy el
contrato Se van
a interpretar en
0tros paises igual
ue en el nuestro

econdmicas y comercia-
les del exterior. Recursos
destinados a gastos de
prospeccién, promocion
exterior y contratacion

de personal, donde ICEX
cofinancia el 50% de la
inversion, hasta un maximo
de 12.700 euros.

Weh: icex.es
Telf: 802 349 000

RED IBERDAMERICANA

DE GOMERCIO EXTERIOR
Un puente aéreo y comercial
entre Espafia e Iberoamé-
rica, donde, entre otras
instituciones, participa el
ICEX. Resulta especialmente
interesante, por el directorio
en el que muestra a sus
miembros, formados por or-
ganismos iberoamericanos
de promocién del comercio

exterior. Ahi, el emprende-
dor puede consultar datos

y acceder a informacion
relevante sobre cada uno de
€s0s mercados.

Web: redibero.org
presidenciari@exportar.org.ar

ADE [JUNTA DE
GASTILLA Y LEON)

Sus servicios se estructuran
en tres areas: informacion,
formacion y red exterior;
promocion internacional;
captacion de inversiones.
ADE apoya a las empresas a
vender online en mercados
foraneos, a concurrir en
licitaciones internacionales
y a posicionar el producto
en este entorno global.

Web: excal.es
Telf: 983 293 966

ANUNCIOS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA TU NEGOCIO

JIA DE EMPRESAS

Empresas que ofrecen productos y servicios a otras empresas
han querido aprovechar la oportunidad de anunciarse en
estas paginas. Marketing, comunicacion, logistica, asesora-
miento, servicios en la nube, abogados... Todo lo que puede
necesitar un emprendedor, ofrecido por otro emprendedor.
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DISENO WEB

BUIA
Emprendedores

LAURA BURI

Jisefio web directo al corazon
y a la rentahilidad

Este estudio de diseino impregna a cada proyecto un componente
emocional que lo dota de personalidad y eficacia. En el horizonte
inmediato, aportar siempre soluciones rentables.

Laura Buri esta focalizada en
disefio web y disefio grafico,
siempre con una mirada
personal que une arte y
disefio. Su fundadora y direc-
tora de arte, Laura Pérez,
continaa perfilando las lineas
maestras de su trabajo, donde
encontramos, ademas, los
elementos distintivos de una
firma que nacio en el 2013.

Laura Pérez ohserva,
mide como Se
comporta el publico
destinatario, modifica
y vuelve a medir

“En Laura Buri siempre
busco aplicar, a cada uno de
los proyectos en los que me
implico, el lenguaje de las
emociones. Con esta premisa,
me adentro en los deseos del
publico al que va destinado
mi trabajo, para anticiparme
a ellos. Al final, el éxito de un
producto, marca o servicio
depende de eso, de saber
dar al consumidor lo que,
ya antes y sin saberlo, habia

deseado”. Esta ventaja compe-
titiva se traduce en disefios
sensatos y perdurables en el
tiempo, “teniendo en cuenta
siempre el factor emocion”.
Pérez se detiene en el
desarrollo y disefio web. “Me
gusta hacer paginas tnicas,
que garanticen el éxitoy
rentabilidad de cada proyecto.
Simples, directas y eficaces,
son el resultado de muchas
horas de disefio, estudio y
del gusto por los pequefios
detalles”, aclara.

BUSQUEDA DE LA PERFECCION

Laura Buri ha trabajado tanto
para grandes empresas como
para pequefios comercios.
“Cualquier trabajo que
suponga un reto me parece
interesante”, anade Pérez.

De cara a enriquecer su oferta,
estd incorporando un servicio
con el que seguir la evolucion
de cada proyecto y deter-
minar su rentabilidad.

Laura Pérez, fundadora.

NOMBRE: Laura Buri

ACTIVIDAD: Disefio web y diseifio grafico
CONTACTO: Laura Pérez Burillo,
6546216 71

WEB: www.lauraburi.com

El trahajo, como
escuela y pasion

Experiencia y profesionalidad.
Dos valores que Laura Pérez
traslada a cada uno de los
proyectos donde participa: “Mi
evolucion, desde que comencé
| los estudios de Arte y Disefio

| hasta hoy, sigue caracterizan-
dose por un continuo apren-

-| dizaje. Y espero continuar con
esta carrera de fondo llena de
desafios y sorpresas, guiada
siempre por lo que mas me
apasiona, el disefio”.

Lleva fu negocio
alli donde estés

Desde cualquier sitio, en cualquier momento y con una conexion a
Internet. Asi podréis gestionar vuestra empresa, con las soluciones
integrales en la nube que desarrolla anfix.

Gestiona tu empresa desde
cualquier lugar, con un
simple navegador y una
conexion online. Esta es la
propuesta de anfix, que ha
creado el primer escritorio
profesional en la nube, como
muestra su director general,
Jorge Pascual: “Es una
‘mesa de trabajo’ en Internet
donde se despliegan todas las
herramientas necesarias en
la operativa de un negocio.
Ofrecemos una solucion
integral, que abarca las areas
de contabilidad, facturacién
y gestion documental”.

Ofrecemos una solucidn
integral gue aharca las
areas de contahilidad,
facturacion y gestion
documental

El usuario accede a instru-
mentos como FacturaPro,
que genera facturas electro-
nicas y vigila cobros y pagos.
“Existen dos versiones.
FacturaPro Comercio se
orienta a empresas que

tienen que gestionar clientes,
controlar el stock o emitir
facturas. FacturaPro Servi-
cios, mientras, es idonea
para los que trabajan por
proyectos y facturan por
horas”, afirma Pascual.

SENCILLO, CGMODO Y SEGURD

La otra gran protagonista
es anfix ContaPro, “herra-
mienta lider para llevar la
contabilidad e impuestos”.
Sus aplicaciones son
diversas, desde gestionar los
asientos mediante asientos
predefinidos, hasta verificar
los apuntes, pasando por
comprobar el balance de
sumas y saldos en Excel o
pdf con un simple clic.
Pascual incide en lo
cémodo, sencillo y seguro
del sistema: “No necesitas
instalar nada, sélo hay que
entrar, poner el nombre de
usuario y una contrasefia”.

Jorge Pascual, director general.

NOMBRE: anfix software, SL

ACTIVIDAD: Desarrollo de productos
software en la nube

GONTACTD: soporte@anfix.com,

900 37 50 50

WEB: www.anfix.com

s anfix

Tecnologiay
gestion para todos

Pequefia empresa y
auténomos, emprendedores

y freelances, despachos
profesionales. A todos ellos
presta anfix una atencién
exclusiva, con la que se sientan
respaldados ante cualquier
cuestion: “Apostamos por

| ofrecer un servicio técnico

-|  gratuito, incluidas las
llamadas, tanto a los que usan
las herramientas de forma
gratuita como a los de pago”.

SERVICIOS A EMPRESAS



MARKETING ONLINE

BUIA
Emprendedores

LA PATATA CALIENTE

Para gue fu empresa crezca
en redes sociales

Una presencia activa y creativa en Facebook y Twitter. Esta es la
propuesta de una agencia que ayuda a todo tipo de empresas a
conseguir nuevos clientes en redes sociales, desde 145 euros.

““A diferencia de nuestra
competencia, trabajamos
por objetivos”. Jaime
Rodriguez, director general
corporativo, profundiza

en la personalidad tnica

de una agencia community
manager que gestiona, “con
creatividad”, los perfiles de
empresas en Facebook y en
Twitter. La oferta esta catalo-
gada por niveles de inten-
sidad, segan los objetivos
que plantea el cliente.

Todos |os seguidores
Jue capta La Patata
Galiente son reales, con
edad, sexoy ciudad que
interesan a sus clientes

Segun Rodriguez, “la
campafia Standard busca
alcanzar en tres meses 1.200
seguidores en Facebook,
mientras la Doble Intensidad
sube la cifra hasta los 2.400
seguidores, en idéntico plazo
de tiempo. Este periodo es
el que también contempla la

campana Gran Marca,
pero con el horizonte en
5.000 seguidores”.

POR UNA HUELLA IMBORRABLE

¢Y como se consiguen estas
metas? El proceso operativo
se divide en varias etapas.
Se empieza por diseflar los
perfiles en las redes y por
publicar a diario conte-
nido creativo, con el que
sorprender a la audiencia.
“A continuacion, captamos
miles de seguidores reales de
la edad, sexo y ciudad que
interesen a nuestro cliente.
Con este publico como
auditorio, difundimos los
productos, ofertas y promo-
ciones de la empresa, con
el fin Gltimo de conseguir
nuevos usuarios y aumentar
ventas”, aclara. La Patata
Caliente no tiene ningan
compromiso de perma-
nencia: “Nuestros clientes
estdn con nosotros porque
las campanias son rentables”.

Olga Viejo, Jaime Rodriguez, Eric Moreno

y Patricia Nuez, socios.

NOMBRE: La Patata Caliente / Agencia
ACTIVIDAD: Marketing online

CONTACTO: Jaime Rodriguez, 976 460 242
WEB: www.lapatatacaliente.com

Formacidn
en red... social

Rodriguez insiste en el conoci-
miento como elemento clave
del proyecto. Esto implica

que forman a sus community
managers a partir de casos

| practicos de campaiias de

| éxito que hayan desarrollado
en el pasado. “El objetivo es

7| que repliquen y mejoren esas
iniciativas, de tal modo que
garanticemos su éxito”, sefia-
la. Una filosofia que constituye
una sefia de identidad.

Integran [as ultimas
tendencias en su oferta

La consultoria asesora tanto a emprendedores que quieren poner
en marcha sus proyectos como a compaiiias ya consolidadas, a
través de servicios que responden a las tltimas tendencias.

Con un dilatado bagaje en

el mercado, Q&MA Consul-
tores acerca soluciones perso-
nalizadas a firmas consoli-
dadas y a emprendedores
que inician su actividad. “La
idea es contribuir a organizar
todos los procesos produc-
tivos de nuestros clientes”,
explica su consejero dele-
gado, Daniel Fernandez.

El objetivo de Q&MA
Gonsultores es contribuir
a organizar fodos los
procesos productivos

(e sus clientes

En linea con esta filosofia,
ofrecen el servicio Empren-
dedores, con el que acom-
pafian y orientan al usuario
en la creacion de su empresa.
Esto engloba desde la elabo-
racién del plan de negocio,
hasta el alta de actividad,
pasando por la organizacion
técnica y juridica o el disefio
de la pagina web, entre otras
coberturas. El producto se
puede contratar desde 590

euros, como pago inicial, y
una tarifa plana mensual de
79 euros el primer afo.

PROGRAMAS EN LA NUBE
Siempre atentos a las nuevas
tendencias, Q&MA Consul-
tores acaba de incorporar
a su oferta el disefo de
software a medida en la
nube, que permite gestionar
el negocio desde cualquier
punto conectado a Internet.
El usuario accede online a
la documentacién que genera
el sistema y que esta dispo-
nible las 24 horas, los siete
dias de la semana, de modo
que es posible consultar,
en cualquier momento,
cuestiones como los cierres
contables. El producto, “que
aspira convertirse en una de
las referencias estrella de la
compafiia”, cuesta 29 euros
al mes para pymes de hasta
10 trabajadores.

(&MA CONSULTORES

Daniel Fernandez, consejero delegado.

Nombre: Comercializadora Internacional
de Servicios Online, SL
ACTIVIDAD: Consultoria y formacién

CONTACTO: Miguel Angel Fernandez,
912182135

WEB: www.qmaconsultores.com

| Presencia L
| virtual y fisica -

Al margen de estar
presentes los 365 dias
del afio en su plataforma
1 online, Q&MA Consultores L
posee 13 delegaciones en
-| Espafia, donde atienden I
presencialmente a los
clientes. “El objetivo para el
actual ejercicio es alcanzar las
25 oficinas y cerrar 2015 con
50”. En el plano internacional,
mientras, operan en México,

| Ecuador, Perii y Honduras. L

ASESORAMIENTO A EMPRESAS



CLIPPING

BUIA
Emprendedores

EPRENSA!

S| hanlan de tu empresa,
siempre lo sahras

Bienvenidos al clipping del siglo XXI representado por Eprensa!,
el primero en ofrecer un seguimiento informativo agil, personalizado
y en el que siempre se aplica las tecnologias mas vanguardistas.

“Seguimiento informativo
personalizado y exclu-

sivo, con la vista puesta en
responder a las necesidades
especificas de cada cliente”.
Este es el corazén operativo
de Eprensa!, como explica
Bernardo Posada, socio
fundador. “Permitimos al
usuario disponer de docu-
mentacién, analisis y valo-
racion de audiencias sobre
noticias publicadas en prensa
escrita y digital, emitidas en
radio y television, ademaés de
redes sociales y blogs”.

A LA CAZA DE LA NOTICIA

En el ambito de prensa
escrita, se rastrean mas de
800 medios, incluidos diarios
nacionales, regionales,
locales, asi como los prin-
cipales medios internacio-
nales, ademas de revistas de
informacion general y espe-
cializada. Esta es la punta
de lanza para desplegar un
servicio de seguimiento,
monitorizacién y analisis.
Eprensa! reivindica su
condicién de lider en el
universo online, “donde
se presta el mejor y més

completo analisis informa-
tivo y de contenidos”. A
partir de aqui, el servicio
alcanza mas de 60.000 publi-
caciones digitales y webs de
ambito general y sectorial,

Las herramientas de
analisis de Eprensal
BStAn pensadas para
que el cliente elabore
informes de calidad

de las cuales 19.000 son de
Espafia.

“Realizamos, en paralelo,
un seguimiento especifico
a mas de 6.700 blogs en
Espafia. Y también ofrecemos
basquedas de menciones
y comentarios en las redes
sociales mas relevantes,
como Twitter, Facebook o
Google+”, explica Posada.

Bernardo Posada, socio fundador.

NOMBRE: Eprensa Informacién, SL
ACTIVIDAD: Servicio de seguimiento y
andlisis informativo

CONTACTD: Bernardo Posada, 91 310 36 64

WEB: wwww.puntonews.com
www.eprensa.com

£l 0jo que todo
Io encuentra

Posada subraya el caracter
pionero de una compania que
nacié en el 2001, mucho antes
de que irrumpiese el servicio
de noticias Google News: “Nos
| adelantamos al mercado”.

1 Yahora, ha dado una nueva
muestra de dinamismo, con el
1 lanzamiento de PuntoNews, el
primer buscador de informacio-
nes, en tiempo real, de prensa

escrita, digital, blogs y redes.

El mejor envio

a tan solo un clic

Acceder a la mejor oferta de servicios de paqueteria de forma
sencilla, rapida y de tal modo que el usuario ahorre costes.
Esta es la propuesta que Genei traslada a sus mercados.

Sesenta mil usuarios en la
web y unos 400.000 envios
nacionales e internacionales
al aflo. Estas son las cifras
del comparador de servicios
de paqueteria, en el mercado
desde el 2012 y presente hoy
en Espafia y en Portugal.
Rubén Canteli y Rubén
Merino, director comercial
y gerente, desgranan los
factores diferenciales del
proyecto, que cuenta entre su
publico con tiendas online,
empresas y particulares.
Ambos coinciden en que la
principal ventaja es el impor-
tante ahorro para un cliente
a quien le resultaria mas caro
contratar directamente con
las agencias de transporte.

VENTAJAS GOMPETITIVAS

“También destacamos la
comodidad y el ahorro de
tiempo. Nuestra plataforma
muestra los diferentes
productos que ofertan las 12
agencias con las que colabo-
ramos, segun las preferen-
cias de busqueda. Y todo,

de modo rapido y sencillo”,
sefialan. A lo anterior, se
suma un intenso desarrollo

informatico que se plasma
en las aplicaciones précticas
a las que el usuario accede
en su Intranet. “Otro aspecto
que nos aleja de la compe-
tencia es un servicio donde
damos la opcién de recoger
la mercancia en el domicilio
del cliente (tienda online) o
en el de sus proveedores”.

Esta plataforma
muestra los productos
(ue ofertan Ias

|2 apencias con

|as que colaboran

El repertorio de ventajas
se completa con un sistema
de fidelizacién de puntos,
canjeables en tiendas con las
que se han cerrado acuerdos
y, proximamente, también
en hoteles o por viajes.

Rubén Merino (izda) y Rubén Canteli.

NOMBRE: Genei Global Logistica, SL

ACTIVIDAD: Comparador de servicios
de logistica

CONTACTD: Ana Belén Castaiio,
91217 93 58

WEB: www.genei.es

| Siempre conectados,
1 allidonde estén -

En breve la compaiiia dard el
salto a Francia, Alemania. Italia
y Reino Unido, donde se han
cerrado alianzas con agencias
| detransporte. Al igual que en L
1 Espafia, son ellas las que se g
encargan de recoger y entregar
1 lamercancia, mientras Genei 1
actda de intermediaria. En pa-
ralelo, las previsiones apuntan
a alcanzar en el 2014 los seis
millones de facturacion.

TRANSPORTE Y LOGISITCA



SERVICIOS

BUIA
Emprendedores

PARAFINA COMUNICACION

Gada evento,
iin acontecimiento linico

Parafina Comunicacion se ocupa de que cualquier evento constituya
un acontecimiento especial. Para ello, se ofrece un servicio integral
donde siempre emergen estrechos vinculos con el cliente.

Especializada en el sector de
los eventos, sobre todo corpo-
rativos, la agencia Parafina
Comunicacién cumple 10
anos. Un aniversario que ha
venido acompafiado por un
cambio de imagen. “Hemos
construido una nueva marca
que transmite un estilo
dinamico, agil y creativo,

con el que buscamos reflejar
los valores de nuestra labor
diaria, siempre con una clara
orientacién al usuario”, detalla
Christian Haltermann
Hernando, CEO.

L2 experiencia en el
mercado constituye
una de 1as grandes
Ventajas competitivas

LErSDoIT

Como parte de este proceso,
la empresa ha redisefiado la
web y apostado por reforzar
su presencia en redes sociales,
aderezado todo ello con la
incorporacion de un nuevo
eslogan corporativo: Let’s do
it ((Hagamoslo!). “Con este

mensaje, directo e integrador,
buscamos acercarnos ain mas
a los clientes y les invitamos a
emprender proyectos juntos.
Con esas palabras, ademas,
transmitimos la esencia de
nuestro trabajo, basada en la
implicacion, confianza y en el
equipo”, afiade Christian.

La experiencia es una de
las grandes ventajas compe-
titivas: “A esto, sumamos
un servicio integral, lo
que implica ocuparnos de
todo, desde plantear la idea
conceptual de como ha de
enfocarse al evento, hasta
gestionar los recursos e
infraestructura necesarios
para celebrarlo, pasando por
la ejecucién del mismo”. La
labor que desempefia resulta
capital, si tenemos en cuenta
que se prestan servicios a
todas aquellas compafiias que
sittan al evento en el centro
de su plan de marketing.

NOMBRE: Parafina Comunicacion SL
ACTIVIDAD: Marketing y Eventos
CONTACTO: Christian Haltermann,
christian@parafina.es

WEB: www.parafina.es

Nuestro equipo

Parafina Comunicacién lo
componen diez profesionales
del sector, un grupo con
amplia experiencia en el
mundo de los eventos y el
marketing. Hace dos afios la
firma abrié una sucursal en
Barcelona, donde hoy trabajan
cuatro personas; las seis
restantes lo hacen en Madrid.
“Asi damos servicio a las dos
grandes ciudades de Espafia
y, desde ellas, cobertura a
cualquier punto del pais.”

Un guia especial para la
expansion internacional

La consultoria de comercio internacional apuesta por un servicio
global, especializado y con un trato cercano, estrategia que
permite cubrir cualquier necesidad del cliente.

“Maés préctico, mas directo

y con menos costes para el
cliente”. Jordi Pellisé, gerente
de Catalana & Condal,
desgrana las claves de un
concepto de consultoria inter-
nacional alejado de férmulas
anquilosadas. “Para entrar en
Colombia, por ejemplo, antes
tenias que hacerlo a través

de las Cadmaras de Comercio.

Esta consultoria frabaja
para que el cliente

no pierda el tiempo

J Se concentre en su
actividad: vender

Una vez en el pais, te espe-
raban 30 empresarios locales,
hablabas con ellos, pero los
contactos finalmente no
fructificaban. Era un modelo
poco efectivo”, afirma.

ESPECIALISTAS EN CLAVE GLOBAL

La compafiia, en cambio,
apuesta por un servicio inte-
gral y personalizado. “Como
paso previo, analizamos la
empresa que nos contrata

y sus necesidades. A conti-
nuacion, nos desplazamos al
mercado destino, seleccio-
namos a varios socios intere-
santes y les explicamos como
y con qué productos trabaja
nuestro cliente. Si, final-
mente, este se desplaza al
pais, es para cerrar el acuerdo
comercial”. Aqui radica la
ventaja competitiva. “Noso-
tros le representamos en ese
pais, realizamos las acciones
de promocion e implantaciéon
necesarias, y €l sélo ha de
elegir entre los candidatos
que hemos buscado”.

Como parte de la oferta,
Catalana & Condal ayuda
a las empresas a decidir el
modelo a seguir para implan-
tarse y crecer en el mercado
objetivo. Y de la mano del
bufete Araujo Ibarra se
asesora sobre normativa de
comercio exterior.

CATALANA & CONDAL

Los hemanos Pellisé, Jordi, Manel y Xavier.

NOMBRE: Catalana Condal Desarrollo
Internacional, SL

ACTIVIDAD: Consultoria de comercio
internacional

CONTACTO: Jordi Pellisé, 973 265 211
WEB: www.catalanacondal.com

| Puente aéreo L
| con latinoamérica -

Creada en 1985 por Manel
Pellisé -hoy la gestionan
sus tres hijos-, Catalana &
| Condal esta especializada en L
el mercado latinoamericano.
- “Tenemos oficinas fisicas en I
Colombia y en Chile, con la
idea de ampliar el equipo
para optimizar el servicio. En
México, Panamd y Argentina
trabajamos mediante alianzas
con otros despachos”. Cuenta
| con experiencia en franquicia. |-

COMERCIO EXTERIOR



FRANQUICIAS

BUIA
Emprendedores

TU PERFUME

Negocio low cost
a flor de piel

Precios asequibles, calidad y dinamismo en la gestion. Estas son
algunas claves competitivas de una firma que busca crecer a través
de emprendedores que opten por el autoempleo.

En un sector en ebullicién,
como las perfumerias de
equivalencia, Esteban de

la Mata, fundador, tiene
claro cuales son sus ventajas
competitivas: “Los atractivos
precios de los productos y
los méargenes comerciales
medios que manejan nues-
tros asociados, con unos
margenes en torno al 61%".

La inversion incluye el
montaje, el mobiliario, Ia
rofulacion, a decoracion
y Unas existencias
iniciales minimas

La oferta esta compuesta
por perfumes para hombre,
mujer e infantiles, de crea-
cién propia y fabricados en
Espafia, alos que se afiaden
jabones naturales, aceites
corporales y ambientadores
para el hogar y el coche.

“Como novedad inmi-
nente, lanzaremos una
linea de cosméticos natural
y diferente a lo que hoy se
encuentra en el mercado,

fruto de un acuerdo en
exclusiva con una firma

del sector”, afiade. Desde la
central dan al emprendedor
la opcién de incorporar, por
su cuenta, articulos, “previa
autorizacion y siempre que
respeten la filosofia de la
tienda, como ocurre con los
complementos de mujer”.

EN CLAVE DE AUTOEMPLED

El proyecto, que se empezd

a fraguar en los albores del
2012, se materializ6 a finales
de ese aflo con la apertura
de una tienda en la loca-
lidad valenciana de Oliva.

A esta, hoy se suman otras
cuatro, en Benidorm, Alcoy,
Valencia y Paterna. “En

2014 prevemos abrir entre
siete y ocho unidades, en
diversos puntos del territorio
espafiol”. Orientado a gente
que busca autoempleo, el
negocio requiere una inver-
sion de 14.900 euros.

Esteban de la Mata, socio fundador.

NOMBRE: TUPERFUME
ACTIVIDAD: Perfumerias de equivalencia

CONTACTD: Esteban de la Mata,
656 35 84 84

WEB: http://tuperfumelowcost.com

| Un, dos, tres...
| jahrimos!

De la Mata incide en su
agilidad al poner en marcha
la actividad. “Llegado a un
| acuerdo con el asociado y
realizada la obra civil, nos
7| comprometemos a que la
tienda inicie su actividad
en 15 dias habiles, aunque
la experiencia nos dice que
es posible en ocho o nueve
dias”. Ya al frente del negocio,
el emprendedor adquirira la
| mercancia a la central.

Tu companero de viaje

internacional

Un servicio que cubre cualquier necesidad de una compaiiia al
abordar su salida al exterior. Sobre este pilar se sustenta una
empresa que atesora un profundo conocimiento exportador.

“Actuamos como un depar-
tamento de comercio inter-
nacional externalizado”.
Gustavo Iglesias y Maria
José Lozano, socios funda-
dores, definen asi la esencia
de una compafiia que ayuda
a sus clientes a exportar:
“Optimizamos su gestién en
ese ambito y contribuimos

a que ahorren costes, lo que
constituye un verdadero
valor afiadido ofreciendo un
servicio integral”.

Estén en Europa,
Sudeste Asigtico, paises
arabes y Latinoamérica.
Guentan con un equipo
especializado

Con esta filosofia, Sygex
disefia el plan estratégico,
selecciona los paises y zonas
objetivo, ademas de analizar
la competencia y abrir
nuevos mercados, aunque no
acaba aqui su labor.

En paralelo, busca a impor-
tadores/socios comerciales,
asiste a ferias y misiones, se

encarga de seguir la cartera
de clientes y negociar con
ellos las mejores opciones.

La oferta es amplia con la
idea de satisfacer cualquier
demanda de sus clientes.
Asi, también les asesora en
campos como la contra-
tacion y logistica interna-
cional, sin olvidar que ayuda
a elegir el medio de cobro
mds seguro.

EXPERTOS CON MUCHO MUNDO

Sus promotores acumulan
una dilatada trayectoria en
comercio exterior, donde
aterrizaron en 1989. Todo un
elemento diferencial, exten-
sivo a la plantilla: “Nues-
tros directores de Proyecto
poseen, como minimo, una
década de experiencia”.

Un equipo que se completa
con colaboradores externos
expertos en diversas parcelas
de comercio internacional.

SYGEX

Maria José Lozano y Gustavo Iglesias,
socios fundadores.

NOMBRE: 1.S.0. Sygex, SL
ACTIVIDAD: Servicios para la
internacionalizacion de empresas
CONTACTD: Gustavo Iglesias /
Maria José Lozano, 923209876 -
685 11 27 80 - 626 92 64 01
WEB: http://sygex.es

Si realmente
te importa, exporta

Bajo este lema se definen
estos emprendedores, cuyo
propdsito es ayudar a aquellas
empresas que deciden

| iniciarse en el complejo L
-{  mundo de la internacionaliza- -
cion y exportacion de
7| sus productos o servicios. 1
Otra vertiente del negocio

es la formacion y la consulto-
ria a empresas en materia de
comercio internacional.

COMERCIO EXTERIOR
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EDEN SPRINGS

En [a oficina,

Una empresa de servicios orientados a empresas. Asi se
define una compaiiia que suministra soluciones de agua
y café para empresas, oficinas y hogares.

El objetivo es aportar bienes-
tar a la gente en sus lugares
de trabajo, a través de los dos
productos estrella de la firma,
como son el agua y el café.
Con este punto de partida,
Eden Springs suministra
fuentes de agua mineral a las
oficinas, asi como fuentes de
filtracién y 6smosis inversa,
que constituyen la solucién
para acercar agua saludable a
los empleados.

“En el horizonte,
siempre estd prestar el
mejor servicio al cliente,
empleando tecnologia
de vanguardia”

Algunos valores afiadidos
son la facil instalacién de las
fuentes y maquinas de café,
su sencillo uso y el respeto
con el medio ambiente, dado
que sus envases de agua son
reciclables y reutilizables.
Ademas es la primera empresa
en el sector en estar certifi-
cada por dos ISO, 1la 9001 y
la 14001 (calidad y medio

ambiente). En paralelo, se
comercializa agua embote-
llada en formato pequefio,
como complemento a los
pedidos de agua del cliente.

CALIDAD Y EXPERIENCIA
EN GRANDES DOSIS

Y del agua, pasamos al café,
el otro gran protagonista.
Aqui se despliegan varias
alternativas con las que adap-
tarse a las necesidades del
publico. Como distribuidores
oficiales de café Lavazza,

se ofrece el Lavazza Blue,

un sistema de cafeteras y
capsulas, con el que elaborar
un expreso perfecto.

Eden Springs también
ofrece Edenissimo, un café
de marca propia, con cuatro
mezclas especialmente selec-
cionadas para disfrutar de un
producto suave y agradable
durante todo el dia.

El café y el agua son sus productos estrella.

NOMBRE: Eden Springs Espaiia, SAU
ACTIVIDAD: Distribuidores de agua y café
para oficinas y hogares

CONTAGTO: 900 12 20 00,
comercial@aguaeden.es

WEB: www.aguaeden.es

Completar Ia experiencia
de los clientes

Siempre innovadora, la firma ha
lanzado Edenfreshfruit. Orien-
tado a ampliar los servicios de
bienestar en entornos laborales,
se basa en la entrega de cajas

| decinco kilos de fruta fresca, L
| disponible por ahora en la =
provincia de Barcelona. La ini-
-| ciativacompleta de laofertade |
Eden Springs incluye productos
complementarios, como papel
ecoldgico 100% libre de cloro,

azlicar, tazas y neveras.

Busca, comparay contrata
el mejor servicio

Esta plataforma acerca a pymes y empresas la posibilidad de hacer
envios de forma sencilla y a precios competitivos. Para ello, retine
en un tinico espacio la oferta de las mejores firmas de transporte.

PackLink es un comparador
de servicios de paqueteria y
mensajeria, a escala nacional
e internacional, con rasgos
diferenciales. “Contratar

en nuestra plataforma es
mdés econdémico que hacerlo
directamente a través de la
agencia de transporte, gracias
al volumen de envios que
manejamos”, explica Javier
Bravo, cofundador y COO
(chief operating officer).

Gontratar en PackLink
BS M&S BCONGMICO ue
hacerlo directamente

a traves de Ia agencia
e fransporte

La comodidad es otra
ventaja competitiva. “El
cliente cierra la operacion
en un par de minutos. S6lo
tiene que introducir los crite-
rios de busqueda, comparar
los precios que ofrecen las
mejores compaifiias y elegir el
que mas le interese. El ahorro
de tiempo es notable”.

También sobresale la
atencion al cliente, online

y con amplitud de horarios.
“Nuestra tasa de respuesta,
en menos de dos horas, es del
78%", afiade. E1 componente
tecnolégico del servicio y la
integracion con las firmas

de transporte —encargadas
de recoger y entregar la
mercancia— permiten acercar
soluciones, como el segui-
miento de envios.

NUEVAS HERRAMIENTAS

Siempre con la vista puesta
en el usuario, PackLink prevé
incorporar una herramienta
para agilizar la operativa. “Se
trata de una aplicacién con
la que evitamos que haya
que repetir el proceso, cada
vez que se realiza un nuevo
envio. Con esto, buscamos
que el cliente no sélo se fije
en el precio al contratar, sino
también en el plus que le
damos”, explica el cofun-
dador de PackLink.

Javier Bravo y Ben Askew, socios.

NOMBRE: OMI EUROPA, SL
ACTIVIDAD: Servicio de mensajeria/
paqueteria

CONTAGTD: comercial@packlink.es
WEB: www.packlink.es

| Almercado
| exteriory mas alla

Con presencia internacio-

nal en Alemania, Franciay
Polonia, planean entrar a corto
plazo en Italia, México y el

| Reino Unido. “Gracias a esta

| red, aportamos beneficios
alas pymes y empresas

-| exportadoras, en precio y por
el hecho de colaborar, en cada
pais, con las mejores firmas
de transporte internacional y
local”, aclara Bravo.

TRANSPORTE Y LOGISTICA
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ARLINTON ASESORES

Oferta integral,
Y fque ahorra costes

BSpecializada

Una ia que despliega ante sus clientes un servicio
integral, especializado y que les permite ahorrar costes y tiempo.
Estas son las senas de identidad del proyecto.

“Intentamos cubrir todas
aquellas actividades que una
compafiia puede externa-
lizar”. Sobre este pilar asienta
el negocio Arlinton Asesores,
explica David Jiménez,
socio fundador. ;Co6mo?
“Enfocados a pymes, auto-
nomos y empresas familiares,
poseemos los recursos para
gestionar y encargarnos

del back office de nuestros
clientes”, explica.

La oferta responde

al modelo de servicio
integral implantado en
|3 organizacion, uno
de sus grandes valores

“Uno de los objetivos es
convertirnos en sus socios,
apoyarles en todo su back
office, para que se dediquen a
su actividad principal y no a
labores administrativas, que
consumen tiempo y dinero”.

Uno de los dmbitos de
actuacion es la asesoria
contable y fiscal, donde se
engloba la legalizacion de

libros o la planificacion fiscal
de operaciones. En para-
lelo, se resuelven cuestiones
financieras, como la emisién
mensual de néminasy
seguros sociales o las altas y
bajas de los trabajadores.

;Y si el usuario requiere
servicios mercantiles? Las
soluciones aqui son multi-
ples, desde la constitucion y
domiciliacion de sociedades,
hasta la solicitud de domi-
nios en Internet pasando por
la tramitacién de anuncios
oficiales.

ESPECIALISTAS GLOBALES

Otras areas de trabajo son

la auditoria, con el analisis
de cash flow o la revision de
cuentas de resultados, y las
Tecnologias de la Informa-
cién. Esta oferta responde al
modelo de servicio integral
implantado en la organi-
zacion, uno de los grandes
valores de la compaiiia.

David Jiménez, socio fundador.

NOMBRE: Arlinton Asesores, SL
ACTIVIDAD: Asesoria integral

CONTACTD: Francisco Ochoa,
914321525

WEB: www.arlinton.es

| Dinamismo
1 enmovimiento

A corto plazo esta previsto in-
corporar un nuevo servicio. “Se
trata del peritaje informético,
con el que se analizaran las

| causas de conflicto vinculado
| aldesarrollo de software, entre
el proveedor y la empresa que
7| encargd el producto”, explica
Seplilveda. El proyecto se
encuadra en el dinamismo de

una empresa joven pero con un

equipo directivo experimentado.

Un nuevo modelo

e ensefanza

Esta escuela de negocios plantea un programa colaborativo y
muy practico, donde aplicar desde el inicio los conocimientos
adquiridos, todo ello supervisado por unos profesores-mentores.

Mas de 14.000 estudiantes,
15 masteres, 18 posgrados, 17
programas de desarrollo direc-
tivo y 487 cursos. En estos
nameros se vislumbra ya uno
de los primeros elementos
diferenciales de la escuela de
negocios. “Somos muy agiles
en el desarrollo de la oferta,
con la idea de adaptar e inte-
grar las tendencias”, explica
su director, Oscar Fuente.
Online y con un intenso
componente practico, la
metodologia constituye
otra ventaja competitiva.

|EBS vende innovacian,
elemento que aplican
a SU propio modeloy
al desarrollo de sus
programas formativos

“Desde el inicio, los alumnos
trabajan sobre sus propias
ideas o proyectos de empresa,
aplicando los conocimientos
adquiridos, todo ello en un
entorno colaborativo donde
comparten experiencias

y estimulan debates. Y al
finalizar el programa, les

facilitamos un servicio de
acompaniamiento gratuito
que engloba, entre otros,
informes tecnolégicos, radares
de tendencias o webinars
actualizados”. Subrayar que
el papel de los profesores-
mentores resulta funda-
mental, “ya que realizan un
seguimiento personalizado de
cada estudiante”.

PORY PARA LA INNOVACION

IEBS distribuye la oferta en
cuatro areas: marketing,
recursos humanos, finanzas
y emprendedores. Esta altima
incluye el Méster en Direccién
de Empresas para Empren-
dedores, en cierto modo el
buque insignia de la escuela,
que también imparte en este
ambito el Posgrado en Herra-
mientas de Software Libre de
Gestion o el Master en Mobile
Business: Tecnologias, Apps y
Negocios Méviles.

INNOVATION & ENTREPRENEURSHIP BUSINESS SCHOOL (IEBS)

Oscar Fuente, director.

NOMBRE: Innovation & Entrepreneurship
Business School, SL

ACTIVIDAD: Escuela de negocios
CONTAETO: Oscar Fuente, 900 82 89 76
WEB: www.iebschool.com

Formacidn en ahierto

| Open IEBS es una plataforma
de open learning creada en el
2012. Hablamos de un canal
abierto con cientos de cursos
que, entre sus objetivos,

esta impartir formacion

| sobre nuevas tendencias.

-{  “Detectamos corrientes
interesantes y las integramos
en nuevos productos. Ademas,
el primer curso es gratuito
para dar la oportunidad de
conocer el modelo”, sefala
Oscar Fuente.

FORMACION
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COONTIGD

Transformar |a empresa
desde Ia innovacion

Como objetivo, evolucionar el negocio del cliente a partir de
propuestas innovadoras, acompanadas de un sistema de trabajo
transparente y basado en la confianza mutua. Esto es Coontigo.

“Trabajamos con pymes y con
startups, donde aplicamos

un modelo de consultoria
propio”. En apenas una linea,
Daniel Suarez, socio director,
resume la personalidad de la
compaiiia, focalizada en la
reorganizacion integral de

los negocios de sus clientes,
siempre con una perspectiva
de innovacion. Este plantea-
miento lleva a adoptar un
sistema operativo rompedor y
“alejado de la competencia”.

Un rasgo distintivo

BS |a fransparencia,
comO0 medio de generar
confianza, “algo capital
Bn cualguier empresa”

Uno de los aspectos dife-
renciales es que se plantean
proyectos solo a tres afnos.
“El objetivo es que el cliente
pueda absorber los cambios
propuestos, incorporarlos y
que maduren con el tiempo.
Al final, esto le permite
exhibir los resultados”.

Otro de los rasgos distintivos

es la transparencia como
medio de generar confianza,
“algo capital en cualquier
empresa de servicios”, enfa-
tiza Sdnchez. “Una vez defi-
nidos los objetivos de manera
consensuada con el usuario,
nos ponemos a trabajar con
libertad. El, mientras, tiene
acceso en todo momento al
calendario de actuaciones,
por lo que sabe en qué punto
se encuentra el proyecto,
como evoluciona y sobre qué
parcela estamos trabajando”.

ALUMBRANDO IDEAS

Coontigo apunta a cualquier
engranaje de la organiza-
cion: desde el disefio de
servicios o de una marca,
hasta el cambio de cultura
corporativa, pasando por

la exploracién de mercados
inéditos para el cliente. Con
la innovacion inserta en cada
rincon, la firma también
posee una microincubadora.

Daniel Sanchez, socio director.

NOMBRE: Coontigo, SL

ACTIVIDAD: Desarrollo de negocio
CONTACTO: Daniel Suérez, 985 781 027
WEB: www.coontigo.com

Mas gue un cliente

7| Con seis personas en plantilla
y una red de 30 colaboradores
expertos en sus respectivos
campos, Coontigo afronta la
relacion con los clientes sin
complejos y con metas claras.
| “Ellos valoran que les digamos
-{ aquello que no quieren oir, el
linico modo de que mejoren

y evolucionen. Nosotros nos
metemos en su piel, nos
implicamos al 100%, hasta
convertirnos en una parte mas

de su negocio”, asegura Sudrez.

Analizar y compartir
para despues implantar

La formacion y un acusado enfoque didactico, como ejes
estratégicos de la empresa. Entre sus servicios, ayudar a los
clientes a sacar partido de los cambios fiscales y contables.

“Somos especialistas en
aportar soluciones practicas”.
José Antonio Almoguera,
director general de Megacon-
sulting, revela el ADN de la
asesoria, especializada en la
triple vertiente fiscal-finan-
ciero-contable.

En linea con su metodologia,
y antes de implementar
servicio alguno, la firma
entrega al cliente documen-
tacion donde explica de
forma sencilla los cambios
legislativos y novedades que
pueden afectar a su negocio.

De cara al futuro
inmediato, [a firma
Seguird colaborando con
|os clientes para que
optimicen su actividad

Esta forma de trabajar
se observa al preparar la
campana de la Declaracién
de la Renta. “Meses antes,
contacto con el usuario, le
comento qué puede y qué
no puede hacer, le sugiero
alternativas en definitiva.

Una fase previa de analisis
que permite pagar menos
impuestos, dentro del marco
legislativo fiscal aplicable”.

ENFOQUE PRACTICO

Almoguera insiste en su
enfoque practico como

via para ofrecer un valor
anadido real. “Nosotros
estudiamos, recopilamos
informacion y se la transmi-
timos, algo que se traduce,
por ejemplo, en breves fichas
donde encuentran todo lo
relativo a préstamos”.

Entre su puablico objetivo,
emprendedores, compariias
grandes y pymes. “Estas
altimas suelen manifestar
dudas con el tema finan-
ciero. Con esta necesidad
bien presente, les ayudamos
a ordenar su informacion
contable, de tal modo que
consigan financiaciéon”.

MEGACONSULTING

José Antonio Almoguera, director general.

NOMBRE: Megaconsulting, SL
ACTIVIDAD: Asesoria fiscal-
financiero-contable

CONTACTO: José Antonio Almoguera,
91 435 69 86

WEB: www.megaconsulting.net

Una experiencia
formativa

El proyecto arrancé hace ya
dos décadas, centrado en
temas fiscales. Con el tiempo,
la oferta ha ido cambiando.
Hoy se trabaja también en

| cuestiones laborales, en la L
-| elaboracién de contratos o |
en el asesoramiento sobre
convenios colectivos; otra
rama es la de seguros. Y la
formacidn, presente desde el
minuto cero, no ha perdido
protagonismo.

CONSULTORIA
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BANNIA

soluciones inteligentes
y a la vanguardia

Experiencia y conocimientos al servicio de unos clientes a
los que acerca soluciones tecnolégicas para cubrir cualquier

aspecto de su operativa diaria.

Inés Pifieiro, uno de los
socios fundadores, define al
equipo humano de Bannia
como profesionales de la
informaética. “Tres de noso-
tros acumulamos mds de dos
décadas en el sector traba-
jando juntos, mientras el
resto de compafieros cuentan
con entre 12y 15 afios de
trayectoria”. Bannia pone
esta experiencia a disposi-
cion de sus clientes.

“Uno de nuestros valores
diferenciales es la proxi-
midad. Y asi nos lo trans-
miten unos usuarios que
valoran que no hablemos un
lenguaje alejado o excesiva-
mente técnico”, explica.

GOBERTURA INTEGRAL

Su oferta se materializa en
tres grandes areas, con las
que abarca los procesos de
negocio de la empresa actual,
basados en las TIC.

En la parcela de sistemas se
trabaja sobre la infraestruc-
tura informatica, la politica
de seguridad y la gestion
integral de bases de datos.
“Nos dirigimos ahora al
campo de las aplicaciones,

donde implementamos
sistemas de ventas y almacén
0 nos encargamos de migrar,
integrar y desarrollar apli-
caciones”, afiade. A través
de la linea de consultoria,
Bannia asesora acerca de
herramientas avanzadas en
tecnologias Oracle. Como se
observa, la firma despliega
soluciones relacionadas con
el desarrollo de software, asi
como ingenieria de sistemas
y consultoria.

En el 4rea de sistemas,
Bannia trabaja sobre

|a infraestructura
informéticay [a politica
e sepuridad

La intencién es no dete-
nerse aqui, ya que el objetivo
es incorporar soluciones
complementarias.

De pie, Inés Pifieiro y Luis Hermosilla. Sentados,
Montse Garcia y Guillermo Fernéndez, socios.

NOMBRE: Bannia Soluciones Informaticas, SL
ACTIVIDAD: Servicios de informatica
GONTAGTD: Inés Piiieiro y Montse Garcia,

91 399 59 17

WEB: www.bannia.es

| Concurso con premio i
| enforma de negocio -

En su dilatada trayectoria,

a los integrantes de Bannia
les tocd vivir un episodio
concursal: “De aqui extrajimos
| conocimientos y la idea de un L
| nuevo proyecto, una vez obser- |-
vamos las carencias existentes
-| al gestionar los procesos. I
Esto cristaliz en una linea de
negocio (www.webconcurso.
es), que hoy representa el 60%
de la facturacion”.

|2 haza de |os Servicios
integrales y personalizados

Con clientes de diferentes tamanos y en sectores variados, la
compaiiia trabaja con la vista puesta en desarrollar soluciones
integrales de logistica que van mas alla del mero almacenaje.

“Nos mimetizamos con los
clientes, hasta ser parte de
ellos y convertirnos en su
brazo ejecutor en la parcela
operativa y logistica”.
Mariano Jiménez, gerente,
explica de este modo tan
grafico la actividad de una
empresa que apuesta por
desplegar servicios integrales
y personalizados, algo que se
traduce en un extensa oferta.

UUna moderna flota de
camiones distribuye los
articulos con informacidn
puntual del estado

e [a expedicion

Una de sus lineas de
negocio es el almacenaje,
centralizado en unas insta-
laciones de unos 15.000
metros cuadrados, en la loca-
lidad madrilefia de Colmenar
Viejo. Al margen de guardar
la mercancia, también
cuentan con recursos para
empaquetarla y colocarla
en el mercado, algo que
articulan a través de un area

de manipulados que elabora
packagings atractivos y con
enfoques comerciales.

No finalizan aqui sus
propuestas. Una moderna
flota de camiones distribuye
los articulos, con informa-
cion puntual del estado de
la expedicién, desde que se
genera en el sistema informa-
tico hasta su entrega. Y para
cerrar el circulo, “nuestro
call center acerca soluciones a
medida en gestion de clientes
y en telemarketing”.

Con este catdlogo, Altralsa
esta capacitada para cubrir el
ciclo vital del producto de un
cliente, desde que lo alma-
cena hasta que se vende.

CALIDAD AMPLIFICADA

Altralsa cristaliza su compro-
miso de maxima calidad en
una certificaciéon de Aenor
(ISO 9001:2008) y la ISO
14001:2004 (Sistema de
Gestion Ambiental).

ALTRALSA

Mariano Jiménez, gerente de Altralsa.

Nombre: ALTRALSA, SL

ACTIVIDAD: Servicios logisticos integrales
CONTACTD: Mariano Jiménez, 91 845 66 11
WEB: www.altralsa.net

| Todo pory
| paraelcliente

Su versatilidad se refleja

en la capacidad para ofrecer
soluciones dentro de sus

| instalaciones, pero también
en el exterior. Su gama de

-| servicios auxiliares engloba
el montaje de mobiliario

en tiendas, el desalojo de
oficinas, el aprovisionamiento
de lineas de venta o el
inventario de activos fijos de
una empresa. Una apuesta

| muy heterogénea.

LOGISTICA Y TRANSPORTE



SERVICIOS JURIDICOS

BUIA
Emprendedores

LEGISCONSULTING

Negocios online
con todas las de |a ley

Esta asesoria juridica trabaja para que cualquier pyme pueda
adaptar su actividad al entorno legislativo online. Para ello,
apuesta por un servicio especializado y en contacto con el cliente.

José Maria Sanchez, socio
fundador, echa la vista
atrds y recuerda como en
los inicios, alla por 1999,
prestaban servicios gene-
rales de asesoria: “Poco a
poco nos desplazamos hacia
actividades econdémicas en
Internet. Se trat6 de una
progresién natural, ya que,
con el tiempo, casi todas las
empresas que demandaban
nuestros servicios operaban
en entornos online”.

Para el fundador

e Legisconsulting,
“no despachamos
clientes, sino gue
frabajamos con ellos’

Hoy, el 90% de las
consultas que recibe
Legisconsulting proviene
de emprendedores con
proyectos que funcionan
bien, pero a los que les falta
algo. “La mayor parte de las
veces necesitan adaptar total-
mente la actividad a la legis-
lacién digital o cumplir las

obligaciones formales en este
ambito”. En este contexto, se
abordan cuestiones rela-
cionadas con la propiedad
intelectual o con la forma
juridica que ha de adoptar la
sociedad. “También aseso-
ramos a tiendas online, que
muestran dudas acerca de
qué plataforma de pago usar
o de las implicaciones que
supone vender en mercados
internacionales”, afiade.

ALGO MAS QUE CLIENTES

Lo que no ha cambiado

con los afios es la filosofia
operativa del proyecto,
encarnada en diferentes
ventajas competitivas, entre
las que destaca su expe-
riencia y conocimientos, algo
que revierte en los clientes.
“Con ellos mantenemos una
relacion fluida, basada en

la confianza y en la inme-
diatez”, resume Sanchez.

José Maria Sanchez, socio fundador.

NOMBRE: Legisconsulting
ACTIVIDAD: Asesoria juridica
CONTACTD: José Maria Sanchez,
91 890 20 89

WEB: www.legisconsulting.com

Calidad asequihle

“Una vez hemos examinado
sus necesidades y demandas,
facilitamos al cliente un pre-
supuesto cerrado”. Las atracti-
vas tarifas de Legisconsulting
| se explican, en gran medida,

| porla agil operativa implanta-
da en la organizacion, donde

-| se prescinde de reuniones pre-
senciales, a no ser que sean
estrictamente necesarias o las
sugiera el cliente: “Con esto,
les ahorramos costes”.

Un centro de negocios
a |a vanguardia

Una ubicacion estratégica, zonas de coworking, despachos
adaptados a las necesidades de cualquier negocio, apoyo
informatico... Urban Lab Madrid apuesta por la innovacién.

“Nacimos en el 2013 con
intencion de cubrir el hueco
de centros de negocio de
altima tecnologia, con
precios muy asequibles.
La idea, desde el principio,
fue desplegar el mejor
servicio al mejor coste, sin
que la calidad de nuestra
oferta se resintiese”.
Juan José Lucas, office
manager, profundiza en
las virtudes de un espacio
ubicado en la zona Norte de
Madrid, a escasos 10 minutos
del nacleo econémico y
empresarial de la capital.
“Urban Lab estd concebido
para que cualquier empren-
dedor, con una idea y en
la fase inicial del proyecto,
empiece, de forma rapida,
a operar en un ambiente de
trabajo inspirador y donde se
fomenta el espiritu colabora-
tivo”, afirma Lucas.

UN MUNDO DE SOLUCIOINES

Una vez accede al centro,
el usuario se beneficia de
un amplio catdlogo de
productos, con el que se
cubre cualquier necesidad
que surja en la actividad

diaria: desde servicios de
mensajeria o traduccién e
interpretacion, hasta soporte
informatico o alquiler de
vehiculos por horas, pasando
por apoyo en comunica-
ciones o la asignacién de un
namero propio y un buzén
de voz personalizado.

El centro estd pensado
para que cualquier
emprendedor opere,
e forma répida, en un
entomo colaborativo

Este soporte global es otra
sefia de las sefias de iden-
tidad de Urban Lab: “Traba-
jamos con la mirada puesta
en nuestros clientes. Contri-
buimos a que optimicen su
tiempo y sus costes”.

URBAN LAB MADRID

Juan José Lucas, office manager.

NOMBRE: Urban Lab Madrid Business
Center, SL

ACTIVIDAD: Centro de negocios
GONTACTD: Alejandra Ron-Pedrique,
911107791

WEB: www.urbanlabmadrid.com

| Bienvenidos,
| lapuerta est abierta

A continuacién, un recorrido
por las instalaciones de
Urban Lab Madrid, un entorno
| vanguardista y con la mds alta
tecnologia, estratégicamente
-| comunicado. En sus mas de
1.000 metros cuadrados,
tienen cabida espacios de
coworking, despachos, salas
multiusos y zonas comunes
de descanso. “Espacios
equipados con todas las

| prestaciones”, sefiala Lucas.

SERVICIOS A EMPRESAS



E-COMMERCE

BUIA
Emprendedores

Plataformas e comercio
electronico integrales

La actividad se centra en acercar soluciones para que el cliente
encuentre su hueco en el comercio electrénico. Pero la oferta va
mas alla, con productos enfocados a sectores concretos.

“Nuestro punto fuerte es
ayudar a emprendedores,
pymes y grandes empresas a
alcanzar una posicién sélida
en el mercado del comercio
electrénico y las nuevas
tecnologias”, seflala Pepe
Isabal, gerente de e-tecnia,
que continda desglosando
estas virtudes: “Facilitamos
un servicio integral, lo que
constituye el gran valor,
aderezado con nuestra capa-
cidad de trabajo y dedicacion
a cada uno de los proyectos
que impulsamos”.

|a filosofia de e-fecnia
Se hasa en safisfacer
cualguier necesidad del
nublico. Para ello ofrece
ocho lineas de actuacion

E-tecnia tiene hasta ocho
lineas de actuacién. Una de
ellas se encarga del estudio,
asesoramiento, implantacion
y promocion de la tienda
online, solucién que permite
al cliente concentrase en lo

que mejor sabe hacer: vender.

Otra area se centra en diseflar
la plataforma de venta y opti-
mizarla, de tal modo que se
visualice correctamente en los
smartphones y, asi, no perder
oportunidades comerciales.

La oferta también engloba
la creacion e implementacion
de aplicaciones moviles, a lo
que se suman el desarrollo de
la imagen grafica y comunica-
cion visual del cliente.

El equipo trabaja, ademas,
para plasmar en Internet las
posibles ideas y proyectos que
les comunique un usuario,
“como un portal donde se
programan entrenamientos
de atletismo o uno orientado
a conceder préstamos”.

Al margen de lo anterior,
e-tecnia concibe plataformas
online especificas y las vende,
como productos sectoriales, a
las empresas.

Marco A. Izquierdo, Pepe Isabal y
Manuel Rami, socios fundadores de e-tecnia.

NOMBRE: Binéfar Comercio Electrdnico, SL
ACTIVIDAD: Desarrollo tecnoldgico a través
de Internet

Contacto: Pepe Isabal, 974 42 92 78

web: www.e-tecnia.es

Nacemos, Crecemos...
y volvemos a nacer

En el afio 2000 empez6 todo.
Isabal confiesa que e-tecnia
nacié demasiado pronto, para
el desarrollo que entonces
tenian las nuevas tecnologias.
| “Fuimos pioneros en comercio
| electronico y, con el tiempo,
nos hemos ido reinventando.
-| Lo cierto es que nos gusta

ser dindmicos y emprender”.
Este caracter ha llevado a la
firma a montar una agencia de
turismo receptivo chino.

Abogados experios en
e-commerce e Internet

Nativos digitales y expertos en el entorno online, los abogados de
este bufete aplican su experiencia a casos relacionados con el
Derecho de Internet, el e-commerce o los videojuegos

“Estamos especializados en
casos complejos donde la
tecnologia tiene incidencia,
bien por su novedad o por
los conocimientos que se
precisan para aplicar el
Derecho”. Joaquin Muiioz,
socio de Abanlex, incide en
el perfil tecnolégico de los
abogados del despacho. “Esto
supone un valor afiadido,
ya que nos permite hablar
el mismo lenguaje que
unos clientes expertos en la
materia y asi entender sus
necesidades”, afiade.

Abanlex colabora en
masteres y posgrados
de prestigiosas
universidades y
Bscuelas de negocio

El bufete abarca campos
como el Derecho de Internet,
donde adectian legalmente
webs corporativas y faci-
litan asesoramiento juridico
para retirar contenidos que
vulneren derechos propios
o de terceros. En el Derecho

informatico tienen cabida

la adaptacion de sistemas
online de contratacién
electrénica o la solucién de
conflictos derivados de la
entrega del codigo fuente. En
el ambito de los videojuegos,
Abanlex elabora contratos

de desarrollo, mientras en el
audiovisual ofrece proteccion
juridica de formatos o en
grabaciones.

FORMACIGN VIRTUAL
PARA UN MUNDO REAL

“Todos los productos son
representativos y se comple-
mentan. No obstante, los
mas demandados tienen que
ver con la privacidad y con
el comercio electrénico”,
explica Joaquin Murioz.
También expertos en el
entorno tecnolégico, los
profesionales del despacho
comparten este bagaje en
varios programas formativos.

ABANLEX

Joaquin Muiioz, socio de Abanlex.

NOMBRE: Abanlex, SL

ACGTIVIDAD: Abogados de

derecho tecnoldgico

CONTACTO: Joaquin Muiioz, 91 564 93 45
WEB: www.abanlex.com

Predicar con el ejemplo

-1 Como muestra del dominio
del medio digital y de las
herramientas informaticas,

la web de la empresa ha sido
desarrollada por abogados del
bufete. Un portal donde se da
| opcién al usuario de pagaren
- bitcoins. Estos dos ejemplos
reflejan la pasion que este

-| grupo de profesionales siente
por la tecnologia (y el Dere-
cho), lo que constituye una
garantia y su mejor carta de

presentacion ante los clientes.
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E-COMMERCE

BUIA
Emprendedores

BRAINSINS

Por un comercio virtual
con ventas reales

La compaiiia tiene la llave para inyectar ADN propio a tu proyecto
de comercio electronico. Para ello, desarrolla una serie de
instrumentos destinados a personalizar las tiendas online.

“Facilitamos soluciones
para personalizar tu tienda
online, que contribuyen a
incrementar las ventas y
conversiones”. José Carlos
Cortizo, director de Marke-
ting, concentra en un par de
lineas las ventajas compe-
titivas de la compaiiia, que
tiene oficinas en Madrid,
Barcelona y Londres.

La primera herramienta
desarrollada, “y por la que
mds nos conocen”, es la
de recomendaciones de
productos. “Mostramos al
usuario que navega por la
pagina aquellos articulos
que mas le pueden interesar
en cada momento, segiin su
comportamiento y perfil.

Se trata de actuar como un
vendedor fisico, cuya misiéon
es orientar y aconsejar”.

SUBIR AL CARRD
DE LAS OPORTUNIDADES

La gente quizas desconozca
que el 80% de los pedidos
que se inicia en una tienda
online no se finaliza. Para
que esas ventas no queden
en el limbo, BrainSINS ofrece
un servicio de retargeting:

“Pasado un tiempo prudente,
enviamos un mensaje donde
mostramos al usuario el
contenido que habia afiadido
al carrito virtual antes de
interrumpir el proceso, con
el fin de recordarle que tiene
una operacion pendiente”,
explica el responsable de
Marketing de BrainSINS.

Acercan soluciones
para personalizar una
fienda online con las
(UE incrementar las
Ventas y conversiones

Con la idea de fidelizar al
publico, se contempla un
instrumento de gamifica-
cién, con el que se premia a
los clientes al comprar o al
compartir en redes sociales
su experiencia en tienda.

José Carlos Cortizo, director de Marketing.

NOMBRE: Social Gaming Platform, SRL

ACTIVIDAD: Personalizacion

de tiendas online

CONTAGTO: José Carlos Cortizo,
91 485 56 66

WEB: www.brainsins.com/es

Universidad del
conocimiento

Como novedad més reciente,
el lanzamiento de un producto
freemium, con el que las
empresas con menos de
25.000 usuarios tnicos al

| mes pueden acceder gratis a L
-| las soluciones de la empresa. =
Una iniciativa pensada para
| pymesy que responde al es- 1
piritu innovador y dindmico de
la firma, creada en 2008 en
el entorno de la Universidad
Europea de Madrid.




California.

Dos hombres.

Un garaje.

Pon en marcha tu proyecto con las soluciones para
emprender de Banco Sabadell. Siéntate con uno de nuestros
gestores en cualquier oficina Banco Sabadell o entra

en bancosabadell.com/bstartup. Te estamos esperando.

BStartup

¢Qué vas a emprender?

OSabadell
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